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ANALISIS RESEPSI AUDIENS TERHADAP BRAND IMAGE
CHLOE TING MELAUI KONTEN YOUTUBE
(Konten Edisi #ChloeTingChallenge Dalam Video Do This Everyday
To Lose Weight 2 Weeks Shred Challenge)

LITAYUNITAWATI

ABSTRAK

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh fenomena pandemi Covid-19 yang mengharuskan
seluruh masyarakat memindahkan kegiatan menjadi di dalam rumah, tidak terkecuali
dengan olahraga. Sebagai masyarakat kita harus kreatif dalam mencari cara
bagaimana agar tetap bisa berolahraga dari rumah, misalnya dengan melihat video
tutorial home workout dari Youtube. Banyak influencer dalam bidang olahraga
membuat video tutorial tersebut, salah satu influencer yang banyak dikenal adalah
Chloe Ting. Chloe Ting menjadi sangat dikenal ketika dia membuat sebuah challenge
(#ChloeTingChallenge) yang mengharuskan pengikutnya mengikuti program workout
yang telah ia buat. Penelitian bertujuan untuk mengetahui resepsi audiens terhadap
Brand Image Chloe Ting melalui video Youtube Chloe Ting. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode analisis resepsi, teknik
pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara dengan beberapa informan.
Dalam hal ini peneliti menemukan bahwa Brand Image yang diresepsi oleh informan

didominasi oleh posisi posisi hegemonik dominan.

Kata kunci: Analisis Resepsi, Brand Image, Youtube
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ANALYSIS OF AUDIENCE RECEPTIONS OF CHLOE TING'S
BRAND IMAGE THROUGH YOUTUBE CONTENT
(#ChloeTingChallenge Edition Content In Video Do This Everyday To
Lose Weight 2 Weeks Shred Challenge)

LITAYUNITAWATI

ABSTRACT

This research is motivated by the phenomenon of the Covid-19 pandemic which
requires people to move their activities indoors, including sports. As a society, we
must be creative in finding ways to keep exercising from home, for example by
watching home workout tutorial videos from Youtube. Many influencers in the
exercise field made these tutorial videos, one of the most well-known influencers is
Chloe Ting. Chloe Ting became very well known when she created a challenge
(#ChloeTingChallenge) that required her followers to follow the workout program
she had created. This study aims to determine audience reception of Chloe Ting's
Brand Image through Chloe Ting's Youtube video. This study uses a qualitative
approach with reception analysis method, the data collection technique used is
interviews with several informants. In this case, the researcher found that the Brand

Image perceived by the informants was dominated by dominant hegemonic positions.

Key Word: Reception Analysis, Brand Image, Youtube.
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