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PENGARUH HARGA DAN KUALITAS PRODUK TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN  

(PADA PRODUK KOSMETIK MAYBELLINE) 

 

Nadia Handayani 

 

ABSTRAK 

 

PeneIitian ini bertujuan untuk mengetahui  pengaruh harga dan kuaIitas produk 

terhadap keputusan pembelian konsumen (pada produk kosmetik Maybelline). 

Teknik sampling  yang digunakan dalam penelitian ini yaitu Probability  Sampling , 

yaitu simple random sampling. Ukuran sampel dalam penelitian ini adalah 

sebanyak 100 responden dengan menggunakan rumus slovin. Metode analisis 

penelitian yang digunakan adalah regresi linear berganda (uji normalitas, 

multikolinearitas,dan heteroskedastisitas). Berdasarkan hasil analisis menunjukan 

bahwa harga dan kualitas produk berpengaruh positif terhadap keputusan 

pembelian konsumen (pada produk kosmetik Maybelline) . 

 

Kata Kunci: Harga, Kualitas Produk,  dan Keputusan Pembelian 
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THE INFLUENCE OF PRICE AND PRODUCT QUALITY ON 

CONSUMER PURCHASE DECISIONS 

(ON MAYBELLINE COSMETIC PRODUCTS) 
 

Nadia Handayani 

 

ABSTRAK 

 

This study aims to determine the effect of price and product quality on consumer 

purchasing decisions (on Maybelline cosmetic products). The sampling technique 

used in this study is Probability Sampling, which is simple random sampling. The 

sample size in this study was 100 respondents using the Slovin formula. The 

research analysis method used is multiple linear regression (test for normality, 

multicollinearity, and heteroscedasticity). Based on the analysis results show that 

the price and product quality have a positive effect on consumer purchasing 

decisions (on Maybelline cosmetic products). 

 

Keywords: Price, Product Quality, and Purchase Decision 
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