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BUSINESS PLAN LAUNDRY SEPATU ONLINE BARLUTIONS 

 

  Ananda Fahry Dermawan  

ABSTRAK 

Indonesia adalah negara dengan tingkat penduduk terbesar ke 4 di dunia, diketahui 

269 juta jiwa atau 3,49% dari total populasi dunia. Khususnya Ibukota negara 

Indonesia, DKI Jakarta merupakan wilayah dengan tingkat penduduk terpadat di 

Indonesia. Pertumbuhan penduduk yang pesat sangat berdampak terhadap 

perekonomian suatu wilayah. Apalagi pertumbuhan teknologi dan media digital di 

era global yang terus meningkat memberikan dampak yang positif terhadap para 

pengusaha UMKM di Jakarta. Laundry sepatu online Barlutions merupakan usaha 

dibidang jasa perawatan sepatu didaerah Jakarta timur. Barlutions panggilannya 

telah memanfaatkan media sosial untuk strategi pemasaran dengan melalui 

Instagram, Whatapp, Website dan lainnya. Barlutions juga menggunakan media e-

cash (Ovo, Go-pay, Shopee pay, Link-aja, M-banking) ataupun secara tunai melalui 

pembayaran nya. Penelitian ini, Barlutions menggunakan analisis SOSTAC® 

sebagai instrument untuk penerapan dan pengembangan strategi bisnis ke 

depannya. Penilaian kelayakan rencana bisnis Barlutions dilakukan dengan 

parameter analisis ratio B/C dan Payback Period. Hasil penilaian Barlutions 

menunjukan ratio B/C sebesar 2,53 dengan payback period 9 bulan 6 hari, yang 

diartikan bisnis usaha layak dilakukan karena benefit lebih besar dari pengeluaran. 

 

Kata kunci: laundry, online, sepatu, umkm, perencanaan bisnis, sostac, analisis 

kelayakan bisnis Barlutions. 
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BUSINESS PLAN ONLINE SHOES LAUNDRY BARLUTIONS 

 

Ananda Fahry Dermawan 

ABSTRACT 

Indonesia is a country with the fourth largest population in the world, with 269 

million people or 3.49% of the world's total population. Especially the capital city 

of Indonesia, DKI Jakarta is the area with the most densely population in Indonesia. 

Population growth has a major impact on the economy of a region. Moreover, the 

growth of technology and digital media in the global era that continues to increase 

has a positive impact on SMME (Small Micro Medium Enterprise) entrepreneurs 

in Jakarta. Barlutions online shoe laundry is a business in the field of shoe care 

services in the East Jakarta area. Barlutions, what people tend to call has utilized 

social media for marketing strategies through Instagram, Whatapp, Website and 

others. Barlutions also uses e-cash media (Ovo, Go-pay, Shopee pay, Link-aja, M-

banking) or in cash through the payment. In this study, Barlutions uses SOSTAC® 

analysis as an instrument for implementing and developing business strategies for 

children. The assessment of Barlutions' business plan is carried out by analyzing 

the parameters of the B/C ratio and Payback Period. The results of the Barlutions 

assessment show a B/C ratio of 2.53 with a payback period of 9 months and 6 days, 

which means that the business is feasible because the benefits are greater than the 

expenses. 

 

Keywords: laundry, online, shoes, SMME, business planning, sostac, business 

feasibility analysis Barlutions 
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