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“ANALISIS SEMIOTIKA TEH DALAM SERIAL WEB 

“JANJI” OLEH TROPICANA SLIM“ 

 

ANISA DINIYANTI 

 

 

ABSTRAK 

 

Kehadiran YouTube sebagai media sosial memfasilitasi mereka yang ingin 

mencari tayangan dan wadah bagi para pembuat konten berperan besar pada 

pertukaran informasi antar penggunanya. Bahkan pada saat ini YouTube digunakan 

sebagai media promosi, salah satunya dengan serial web. Dari fasilitas yang 

ditawarkan tersebut, YouTube juga berperan dalam fenomena Korean Wave, hal ini 

disebabkan mudahnya pengguna YouTube untuk mengakses informasi salah 

satunya terkait kebudayaan Korea Selatan.  Tropicana Slim adalah salah satu 

perusahaan yang membuat serial web dengan sentuhan Korea Selatan. Pada 

penelitian kualitatif yang menggunakan model teori semiotika dari Roland Barthes, 

bertujuan untuk mengetahui makna denotatif, konotatif, dan mitos terkait teh dalam 

serial web produksi Tropicana Slim yang berjudul “Janji Teh Series”. Hasil dari 

penelitian ini adalah teh merupakan minuman sehat yang tak hanya mampu melepas 

dahaga, namun juga dapat menghangatkan suasana.  Menghormati dan menghargai 

apa yang kita konsumsi juga penting, karena teh yang dianggap lebih sehat dari 

kopi pun bila dikonsumsi secara berlebihan dapat memberikan efek buruk bagi 

tubuh. 
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“JANJI” BY TROPICANA SLIM “ 

 

ANISA DINIYANTI 

 

 

ABSTRACT 

 

 

The presence of YouTube as a social media facilitates those who want to 

find impressions and a place for content creators to play a major role in the 

exchange of information between users. Even today, YouTube is used as a 

promotional medium, one of which is a web series. From the facilities offered, 

YouTube also plays a role in the Korean Wave phenomenon, this is due to the ease 

of YouTube users to access information, one of which is related to South Korean 

culture. Tropicana Slim is one of the companies that create web series with a touch 

of South Korean twist. In a qualitative research that uses a semiotic theory model 

from Roland Barthes, it aims to find out the denotative, connotative, and mythical 

meanings related to tea in the web series produced by Tropicana Slim entitled "Janji 

Teh Series". The result of this study is that tea is a healthy drink that is not only 

able to quench thirst, but also warms the atmosphere. Respecting and appreciating 

what we consume is also important, because tea which is considered healthier than 

coffee if consumed in excess can have a bad effect on the body. 
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