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ANALISIS KORUPSI KOMUNIKASI INFLUENCER PRODUK
S PADA AKUN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM A

Shela Nawanti Putri

ABSTRAK

Pesatnya perkembangan komunikasi di era digital diikuti dengan proses
komunikasi di masyarakat. Media komunikasi digital dinilai efisien, praktis dan
ekonomis dalam penyampaian dan penerimaan pesan yang dapat diselesaikan
dengan cepat dari satu belahan bumi ke belahan bumi lainnya. Dengan kemajuan
teknologi seluler, penetrasi kecepatan internet yang lebih tinggi, alat pemasaran
baru, dan tren pasar yang berubah, pemasaran digital kini dianggap sebagai
alternatif masa depan, yang keberadaannya secara bertahap menggeser metode
pemasaran lainnya, salah satunya adalah dengan influencer. A merupakan salah
satu influencer yang memanfaatkan followersnya di media sosial untuk
mempromosikan produk brand yang ingin berkolaborasi. Kolaborasi ini berupa
review produk di media sosial Instagram yang menguntungkan dirinya dan brand.
Salah satu produk yang A. gunakan sebagai influencer untuk mempromosikan
produknya adalah S. Pada jurnal ini peneliti mengidentifikasi tindakan korupsi

komunikasi A berdasarkan teori milik Wijaya B. S.

Kata kunci: Korupsi komunikasi, Komunikasi, Influencer, Sosial media



DAFTAR ISl
DAFTARISI

DAFTAR GAMBAR

DAFTAR TABEL

BABI PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
1.2 Rumusan Permasalahan
1.3 Tujuan Penelitian
1.4 Manfaat Penelitian
1.4.1 Manfaat Teoritis

1.4.2 Manfaat Praktis

BABIl LANDASAN TEORI
2.1 Tujuan Pustaka Terkait dengan Penelitian Sebelumnya
2.2 Tinjauan Pustaka Terkait dengan Kerangka Teoritis
2.2.1 Komunikasi Pemasaran Online
2.2.2 Korupsi Komunikasi
2.2.3 Digital Influencer
2.2.3.1 Media Sosial
2.2.3.2 Instagram

2.2.4 Kerangka Pemikiran

10

10

11

11

11

12

12

18

18

23

28

31

34

38



BAB Il

BAB IV

METODOLOGI PENELITIAN

3.1 Metode Penelitian

3.2 Objek Penelitian dan Subjek Penelitian
3.2.1 Objek yang diteliti
3.2.2 Subjek Penelitian

3.3 Sumber Data dan Teknik Pengumpulan Data

3.4 Operasionalisasi Konsep

3.5 Analisis Data

3.6 Teknik Keabsahan Data

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
4.1 Gambaran Umum Objek Penelitian
4.1.1 Latar Belakang A
4.1.2 Latar belakang S
4.2 Hasil Penelitian
4.2.1 Proses komunikasi A dan S
4.2.2 Korupsi komunikasi A Dan S
4.2.2.1 Korupsi Komunikasi Dimensi Media
4.2.2.2 Korupsi Komunikasi Dimensi Pesan
4.2.2.3 Korupsi Komunikasi Dimensi Moral
4.2.2.4 Korupsi Komunikasi Dimensi Konteks Power
Dan Opportunity
4.3. Pembahasan
4.3.1 Strategi “The Visible Side Of The Moon
4.3.2 Penyebab Terjadinya Korupsi Komunikasi

Pada Instagram A

40

40

41

41

42

43

45

49

51

53

53

53

55

58

58

59

60

60

63

65

65

66



4.3.3 Perbandingan A dengan Influencer lainnya
4.3.4 Pola Model Korupsi Komunikasi Pada
Instagram A
BABV KESIMPULAN
5.1 Kesimpulan
5.2.1 Saran Teoritis
5.2.2 Saran Metodologis

5.2.3 Saran Praktis

DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN

68

69

72

72

74

74

74

75

79



Gambar

Gambar 2.1
Gambar 2.2

Gambar 2.3
Gambar 2.4

Gambar 2.5

Gambar 2.6
Gamabr 4.1
Gambar 4.2
Gambar 4.3
Gambar 4.4
Gambar 4.5
Gambar 4.6
Gambar 4.7
Gambar 4.8
Gambar 4.9
Gambar 4.9

DAFTAR GAMBAR

Akun Instagram S

Review produk S pada website Femail Daily

Review produk S pada akun A

Korupsi komunikasi dapat terjadi dalam upaya memenuhi
kebutuhan dan tujuan komunikasi

Dimensi koruptivitas komunikasi dalam proses

manajemen makna

Kerangka Pemikiran

Akun Instagram A

Channel youtube A

Hasil penilaian Inzipre.me
Akun Instagram S

Skor S Di Situs Female Daily
Review S Di Situs Female Daily
Skor S Di Situs Soco

Review S Di Situs Soco
Review produk S pada akun A
Review produk S pada akun A

Halaman

22

27
36
49
50
51
52
53
51
54
54
57
58



DAFTAR TABEL

Tabel Halaman

Tabel 2.1 Penelitian Terdahulu 11
Tabel 3.1 Karakteristik Informan 40
Tabel 3.2 Operasionalisasi Konsep 43



