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ABSTRAK 

 

 Pesatnya perkembangan komunikasi di era digital diikuti dengan proses 

komunikasi di masyarakat. Media komunikasi digital dinilai efisien, praktis dan 

ekonomis dalam penyampaian dan penerimaan pesan yang dapat diselesaikan 

dengan cepat dari satu belahan bumi ke belahan bumi lainnya. Dengan kemajuan 

teknologi seluler, penetrasi kecepatan internet yang lebih tinggi, alat pemasaran 

baru, dan tren pasar yang berubah, pemasaran digital kini dianggap sebagai 

alternatif masa depan, yang keberadaannya secara bertahap menggeser metode 

pemasaran lainnya, salah satunya adalah dengan influencer. A merupakan salah 

satu influencer yang memanfaatkan followersnya di media sosial untuk 

mempromosikan produk brand yang ingin berkolaborasi. Kolaborasi ini berupa 

review produk di media sosial Instagram yang menguntungkan dirinya dan brand. 

Salah satu produk yang A. gunakan sebagai influencer untuk mempromosikan 

produknya adalah S. Pada jurnal ini peneliti mengidentifikasi tindakan korupsi 

komunikasi A berdasarkan teori milik Wijaya B. S. 

Kata kunci: Korupsi komunikasi, Komunikasi, Influencer, Sosial media  
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