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KAMPANYE KOMUNIKASI “SAYA SUDAH DIVAKSIN” DALAM
MENINGKATKAN KESADARAN MASYARAKAT MELAKUKAN VAKSINASI
COVID-19

HEZAR AKBAR RAMADHAN

ABSTRAK

Aktivitas komunikasi dalam bentuk kampanye komunikasi telah banyak dilakukan
dengan tujuan untuk edukasi dan persuasif. Seperti halnya saat ini, dalam masa
pandemi COVID-19 yang telah banyak menghadirkan kampanye komunikasi untuk
mempersuasi masyarakat. Penelitian ini memiliki tujuan untuk dapat mengetahui
bagaimana kampanye komunikasi “Saya Sudah Divaksin” dapat meningkatkan
kesadaran masyarakat untuk melakukan vaksinasi COVID-19. Pada penelitian ini
terdapat dua variabel yang diteliti, yaitu variabel X kampanye komunikasi “Saya
Sudah Divaksin” dengan dimensi sumber kampanye, saluran kampanye, pesan
kampanye, perangkat penyaringan, reaksi publik, dan efek kampanye serta variabel
Y kesadaran masyarakat untuk melakukan vaksinasi COVID-19 dengan dimensi :
pengetahuan, sikap, dan tindakan. Penelitian ini menggunakan pendekatan
penelitian kuantitatif eksperimental melalui metode survei dan post-test yang
diberikan kepada 36 responden yang masuk dalam kriteria target penerima
vaksinasi COVID-19. Berdasarkan hasil penelitian, variabel kampanye komunikasi
“Saya Sudah Divaksin” belum memberikan kontribusi yang besar dalam
meningkatkan kesadaran masyarakat untuk melakukan vaksinasi COVID-19 yang
didasarkan oleh alasan-alasan lain yang telah diketahui lebih lanjut dalam penelitian
ini.

Kata Kunci : Kampanye Komunikasi, Kesadaran Masyarakat, Vaksinasi COVID-
19
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COMMUNICATION CAMPAIGN ""SAYA SUDAH DIVAKSIN" IN RAISING
PUBLIC AWARENESS OF COVID-19 VACCINATION

HEZAR AKBAR RAMADHAN

ABSTRACT

Communication activities in the form of communication campaigns have been
widely conducted with the aim of education and persuasive. As is the case today,
during the COVID-19 pandemic that has presented many communication
campaigns to persuasion the community. This study aims to be able to find out how
the communication campaign "Saya Sudah Divaksin"” can increase public
awareness to vaccinate COVID-19. In this study there are two variables studied,
namely variable X communication campaign "I Have Vaccinated" with the
dimensions of campaign source, campaign channel, campaign message, filtering
device, public reaction, and campaign effect and Y variable of public awareness to
vaccinate COVID-19 with dimensions: knowledge, attitude, and action. This study
uses an experimental quantitative research approach through survey and post-test
methods given to 36 respondents who fall within the target criteria of COVID-19
vaccination recipients. Based on the results of the study, the communication
campaign variable "Saya Sudah Divaksin" has not contributed greatly in raising
public awareness to vaccinate COVID-19 based on other reasons that have been
Sfurther known in this study.

Keywords: Communication Campaign, Public Awareness, COVID-19 Vaccination
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