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PENGARUH SOCIAL MEDIA INFLUENCER GOFAR HILMAN TERHADAP
MINAT BELI KONSUMEN LAWLESS BURGERBAR

Fadli Bisri Mustopa

ABSTRAK

Social media sudah menjadi bagian dari kehidupan sehari-hari bagi setiap individu. Salah satu fungsi
dari social media ialah dapat dijadikan sebagai alat promosi baik bagi sebuah produk maupun jasa.
Terdapat beberapa orang yang mempromosikan produk atau jasa dari sebuah brand menggunakan
sosial media miliknya. Social media influencer adalah seseorang yang memiliki popularitas dan
memanfaatkan popularitasnya tersebut pada media sosial untuk melakukan kegiatan promosi sebuah
brand agar brand tersebut dikenal oleh masyarakat. Social media influencer dapat dijadikan sebagai
sebuah faktor yang dapat memengaruhi minat beli dari konsumen. Minat beli merupakan suatu hal
yang muncul setelah menerima rangsangan dari produk yang dilihatnya kemudian muncul sebuah
Hasrat untuk membeli dan memiliki produk tersebut. Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh
social media influencer terhadap minat beli konsumen. Metode penelitian yang digunakan dalam
penelitian ini adalah metode kuantitatif dan uji hipotesis dengan Teknik analisis regresi sederhana.
Sampel pada penelitian ini sebanyak 110 orang yang tersebar di wilayah Jakarta, Bogor, Depok,
Tangerang dan Bekasi. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Social media Influencer mempunyai
pengaruh positif terhadap minat beli konsumen. Hal ini ditunjukkan dengan taraf signfikansi 0,000 (p
< 0,05) dan nilai f sebesar 104,002. Dari hasil tersebut menunjukan bahwa Gofar Hilman memiliki
pengaruh positif yang cukup besar terhadap minat beli konsumen Lawless Burgerbar. Kesimpulan
dari penelitian ini adalah social media influencer dapat memengaruhi minat beli konsumen, dengan
sumbangan efektif variabel social media influencer terhadap minat beli konsumen sebesar 49,1% dan
sisanya 50,9% merupakan faktor lain di luar penelitian.

Kata Kunci: Social Media Influencer, Minat Beli, Instagram, Gofar Hilman, Lawless Burgerbar
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THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA INFLUENCER GOFAR HILMAN OF THE
INTEREST IN BUYING LAWLESS BURGERBAR CONSUMERS

Fadli Bisri Mustopa

ABSTRACT

Social media has become a part of everyday life for every individual. One of the functions of
social media is that it can be used as a promotional tool for both a product or a service.
Several people promote the products or services of a brand using their social media. A social
media influencer is someone who has popularity and takes advantage of that popularity on
social media to carry out promotional activities for a brand so that the brand is known by the
public. Social media influencers can be used as a factor that can influence buying interest
from consumers. Buying interest is something that arises after receiving a stimulus from the
product he sees then a desire appears to buy and own the product. This study aims to
examine the influence of social media influencers on consumer buying interest. The research
method used in this research is quantitative method and hypothesis testing with simple
regression analysis technique. The sample in this study was 110 people spread over the areas
of Jakarta, Bogor, Depok, Tangerang, and Bekasi. The results of this study indicate that
social media influencers have a positive influence on consumer buying interest. This is
indicated by a significance level of 0.000 (p 0.05) and an f value of 104.002. These results
indicate that Gofar Hilman has a large positive influence on consumer buying interest in
Lawless Burgerbar. This study concludes that social media influencers can influence
consumer buying interest, with the effective contribution of social media influencer variables
on consumer buying interest by 49.1% and the remaining 50.9% are other factors outside the
study.

Key word: Social Media Influencer, Interest Buying, Instagram, Gofar Hilman, Lawless Burgerbar
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