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PENGARUH BRAND AMBASSADOR “BTS” TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN WEVERSE SHOP

(STUDI PADA ANGGOTA WAG GCFSHOP97)

Yulia Kartika

ABSTRAK

Sistem perkembangan berbelanja secara daring merchandise idol KPOP terus
mengalami peningkatan sehingga setiap perusahaan diharuskan memiliki strategi
pemasaran dan kualitas produk yang menarik agar dapat menarik perhatian
konsumen. Salah satu strategi yang digunakan adalah penggunaan brand ambassador
yang berperan dalam membantu kelancaran aktivitas pemasaran. Tujuan penelitian ini
adalah untuk mengetahui besaran pengaruh brand ambassador “BTS” terhadap
keputusan pembelian Weverse Shop pada anggota WAG GcfShop. penelitian ini
menggunakan metode penelitian kuantitatif. Populasi dan sampel dalam penelitian ini
adalah responden bergabung dalam group WhatsApp gcfshop97, dengan jumlah
sampel 73 responden. Teknik sampling yang digunakan dalam penelitian ini adalah
teknik Probability Sampling dengan metode Purposive Sampling. Teknik analisis
data yang digunakan adalah analisis deskriptif dan analisis regresi linear sederhana.
Hasil penelitian ini dapat dilihat dari probabilitas 0,000 < 0,05, sehingga dapat
dikatakan bahwa variabel brand ambassador berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian, sehingga hipotesis penelitian ini diterima. Hal tersebut
menjelaskan bahwa variabel BTS sebagai brand ambassador (variabel X) memiliki
kontribusi sebesar 65,1% dalam upaya mempengaruhi keputusan pembelian produk
Weverse Shop, berpengaruh secara signifikan terhadap variabel keputusan pembelian
(variabel Y) Weverse Shop. Sisa 34,9% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak
diteliti dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Brand Ambassador, Keputusan Pembelian, Komunikasi Pemasaran
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THE EFFECT OF “BTS” ON WEVERSE SHOP PURCHASE
DECISIONS

(STUDY ON GCFSHOP97 WAG MEMBERYS)

Yulia Kartika

ABSTRACT

The development system for online shopping for KPOP idol merchandise continues to
improve so that every company is required to have an attractive marketing strategy
and product quality in order to attract the attention of consumers. One of the
strategies used is the use of brand ambassadors who play a role in helping smooth
marketing activities. The purpose of this study was to determine the magnitude of the
influence of the "BTS" brand ambassador on the purchasing decision of Weverse
Shop on WAG GcfShop members. This research uses quantitative research methods.
The population and sample in this study were respondents who joined the WhatsApp
group gcfshop97, with a total sample of 73 respondents. The sampling technique used
in this research is the Probability Sampling technique with the Purposive Sampling
method. The data analysis technique used is descriptive analysis and simple linear
regression analysis. The results of this study can be seen from the probability of
0.000 <0.05, so it can be said that the brand ambassador variable has a significant
effect on purchasing decisions, so the hypothesis of this study is accepted. This
explains that the BTS variable as a brand ambassador (variable X) has a
contribution of 65.1% in an effort to influence the purchasing decision of Weverse
Shop products, significantly influencing the purchasing decision variable (variable Y)
Weverse Shop. The remaining 34.9% is influenced by other variables not examined in
this study.

Keywords: Brand Ambassador, Purchase Decision, Marketing Communication
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