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RENCANA BISNIS MANAJEMEN DIGITAL AGENCY 

TRADING FOREX PIPHUNTERIDR 

Fani Aditya1 

ABSTRAK 
 

 

Rencana bisnis ini dibangun karena penulis melihat peluang yang cukup 

besar di bidang digital agency trading forex di Indonesia. terlebih, masyarakat 

Indonesia sangat tertarik dengan kehadiaran digital agency trading forex sekarang 

dan juga besarnya dukungan regulasi dari pemerintah Indonesia yang baik tentang 

bidang bisnis ini. Rencana bisnis ini menggunakan analisis internal maupun 

eksternal seperti, Porter’s Five Forces, SWOT, Business model canvas serta analisis 

risiko. Menjadikan wadah bagi trader yang memiliki minat tinggi terhadap investasi 

trading forex yang ingin mengembangkan kemampuanya dari yang hanya 

memahami teknik analisa market secara basic menjadi keranah trader profesional 

yang mampu menganalisa market forex secara detail untuk memudahkan 

mendapatkan keuntungan pada market forex serta membangun suatu manajemen 

yang baik dengan struktur yang jelas dari segi internal maupun eksternal, agar bisa 

menjadi contoh salah satu manajemen digital agency trading forex terbaik di 

Indonesia. Dengan modal awal sebesar Rp.116.000.000 dalam mendirikan bisnis 

ini, penulis mengharapkan hasil yang baik ketika bisnis sudah berjalan. Pada 

proyeksi 5 tahun kedepan yang sudah dibuat dengan perkiraan keuntungan sebesar 

Rp.321.000.000 bisa menjadikan bisnis ini layak untuk didirikan. 

 

Kata kunci: Trading, forex, market  

  

                                                     
1 Mahasiswi Universitas Bakrie, Program Studi Manajemen 
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BUSINESS PLANNING MANAGEMENT DIGITAL AGENCY 

TRADING FOREX PIPHUNTERIDR 

Fani Aditya2 

 

ABSTRACT 

 
 

This business plan was built because the author saw a significant opportunity in the 

field of digital forex trading agency in Indonesia. Plus, the Indonesian people are 

very interested in the existence of a digital forex trading agency and also the amount 

of good regulatory assistance from the Indonesian government regarding this 

business field. This business plan uses internal and external analysis such as 

Porter's Five Forces, SWOT, Business model canvas, and risk analysis. To become 

a forum for traders who have high curiosity in forex trading investments who want 

to develop their abilities from those who only understand basic market analysis 

techniques to become professional traders who can analyze the forex market in 

detail to make it easier to get profits in the forex market and build good management 

with a clear structure in terms of internal and external, so that it can be an example 

of one of the best digital management forex trading agencies in Indonesia. With an 

initial capital of Rp.116,000,000 in setting up this business, the author expects good 

results when the business is already running. In the next 5 years projections that 

have been made with an estimated profit of Rp. 321,000,000 can make this business 

acceptable to be established. 

 

Keywords : Tradingr, forex, market 
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