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PERAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM DALAM MEMBANGUN 

PERSONAL BRANDING 

(Studi Kasus: @Gihzapaturusi) 

 

SITA AMANATUL FAJRI  

 

ABSTRAK 

Personal branding pada saat ini menjadi salah satu cara untuk lebih dikenal 

seseorang atas kelebihan maupun keunikan yang diperlihatkan. Membangun 

personal branding dapat dilakukan dengan membangun sebuah pekerjaan atau 

profesi. Pada saat ini banyak orang yang membangun personal branding dari 

dirinya melalui medium yang ingin digunakan. Salah satunya adalah Gihza 

Paturusi. Gihza memulai menggunakan media sosial Instagram dalam membangun 

personal branding dirinya pada tahun 2016. Gihza merupakan seorang yang 

menggemari motor Vespa. Pada tahun 2017 Gihza memiliki merek yang bernama 

Vespa Speeding Indonesia. Gihza memulai untuk membangun personal branding 

melalui media sosial Instagram sebagai seorang yang menyukai Vespa dan sebagai 

seorang pemilik usaha. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana peran 

media sosial Instagram dalam membangun personal branding pada akun 

@Gihzapaturusi. Peneliti menggunakan konsep pembentukan personal branding 

menurut Peter Montoya (2002) dalam Haroen (2014). Metode penelitian yang 

digunakan adalah kualitatif dengan studi kasus intrinsik dan teknik pengumpulan 

data dengan melakukan observasi, dokumentasi, serta wawancara mendalam 

dengan Gihza Paturusi. Berdasarkan hasil penelitian peneliti menemukan bahwa 

Gihza dalam membentuk personal branding melalui fitur-fitur Instagram 

pribadinya, ingin dilihat sebagai seorang yang menginspirasi terhadap para 

pengguna Vespa dan melekatkan dirinya terhadap merek yang dimiliki. 

 

Kata Kunci: Personal branding, pemilik usaha. Instagram, The Law of 

Specialization, The Law of Leadership, The Law of Personality, The Law of 

Visibility, The Law of Persistence, The Law of Goodwill 
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THE ROLE OF INSTAGRAM SOCIAL MEDIA IN BUILDING 

PERSONAL BRANDING 

(Case study: @Gihzapaturusi) 

 

SITA AMANATUL FAJRI  

 

ABSTRACT 

Personal branding at this time is one way to better know someone for the 

advantages and uniqueness that is shown. Building personal branding can be done 

by building a job or profession. At this time many people are building personal 

branding of themselves through the medium they want to use. One of them is Gihza 

Paturusi. Gihza started using social media Instagram to build his personal 

branding in 2016. Gihza is a fan of Vespa motorcycles. In 2017 Gihza has a brand 

called Vespa Speeding Indonesia. Gihza started to build personal branding through 

social media Instagram as a person who likes Vespa and as an Owner. This study 

aims to find out how the role of Instagram social media in building personal 

branding on the @Gihzapaturusi account. Researchers use the concept of forming 

personal branding according to Peter Montoya (2002) in Haroen (2014). The 

research method used is qualitative with intrinsic case studies and data collection 

techniques by conducting observations, documentation, and in-depth interviews 

with Gihza Paturusi. Based on the research results, the researchers found that 

Gihza in forming personal branding through his personal Instagram features, 

wanted to be seen as someone who inspired Vespa users and attached himself to 

the brand he owned 

 

Keywords: Personal branding, Owner. Instagram, The Law of Specialization, The 

Law of Leadership, The Law of Personality, The Law of Visibility, The Law of 

Persistence, The Law of Goodwill 
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