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NATION BRANDING WONDERFUL INDONESIA DI AUSTRALIA 

SEBAGAI SARANA DIPLOMASI PUBLIK DALAM MENINGKATKAN 

SEKTOR PARIWISATA INDONESIA 

 

Larosa Allyani Nabila 

 

ABSTRAK 

 

Pariwisata mampu dalam meningkatkan perekonomian sebuah negara dimana 

sekarang pariwisata menjadi sektor penting dalam penyumbang devisa di berbagai 

negara, termasuk Indonesia. Di mata dunia juga pariwisata selalu berjalan dengan 

apa yang dinamakan nation branding, dalam upaya untuk mengembangkan 

pemasaran pariwisata ke mancanegara Kementerian Pariwisata dan Ekonomi 

Kreatif (Kemenparekraf) Indonesia sendiri melakukannya dengan salah satu cara, 

yaitu : branding “Wonderful Indonesia”, dan jika dilihat dari potensi pariwisata 

Indonesia yang besar diperlukannya branding yang terorganisir dengan cara 

diplomasi publik yang melibatkan banyak pihak, baik itu dalam atau luar negeri, 

pihak pemerintah atau pun non pemerintah. Penulis memilih Australia untuk 

menjadi negara target branding karena Australia merupakan salah satu negara 

pemasok wisatawan mancanegara terbanyak ke empat di Indonesia dengan jumlah 

statis yang terus meningkat dari tahun 2017-2019. Adapun tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui bagaimana strategi dari nation branding Wonderful 

Indonesia di Australia sebagai sarana dipomasi publik dalam meningkatkan sektor 

pariwisata Indonesia. Penulis menggunakan teori Liberalisme, konsep Diplomasi 

Publik dan Nation Branding, dengan menggunakan metode penelitian dalam bentuk 

penelitian metode kualitatif deskriptif dengan studi kasus menggunakan metode 

studi kepustakaan, dokumentasi, dan internet. 

 

 

Kata kunci: Nation branding, Wonderful Indonesia, Diplomasi Publik, Pariwisata 
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NATION BRANDING "WONDERFUL INDONESIA" IN AUSTRALIA AS 

A MEANS OF PUBLIC DIPLOMACY TO IMPROVING THE 

INDONESIAN TOURISM SECTOR 

 

Larosa Allyani Nabila 

 

ABSTRACT 

 

Tourism is able to improve the economy of a country where tourism is now an 

important sector in contributing to foreign exchange in various countries, including 

Indonesia. In the eyes of the world, tourism always goes with what is called nation 

branding, in an effort to develop tourism marketing abroad. The Ministry of 

Tourism and Creative Economy (Kemenparekraf) Indonesia itself does it in one 

way, namely: "Wonderful Indonesia" branding, and when viewed from Indonesia's 

great tourism potential requires organized branding by means of public diplomacy 

involving many parties, both domestic and foreign, government or non-government 

parties. The author chose Australia to be the target country for branding because 

Australia is one of the fourth largest supplying countries for foreign tourists in 

Indonesia with a static number that continues to increase from 2017-2019. The 

purpose of this study is to find out how the strategy of the Wonderful Indonesia 

nation branding in Australia as a means of public dipomasi in improving the 

Indonesian tourism sector. The author uses the theory of Liberalism, the concept of 

Public Diplomacy and Nation Branding, using research methods in the form of 

descriptive qualitative research methods with case studies using literature, 

documentation, and internet studies. 

 

 

Keywords: Nation branding, Wonderful Indonesia, Public Diplomacy, Indonesia 

Tourism, Australia 
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