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PRAKTIK KONSUMSI DAN KOMUNIKASI PAKAIAN BEKAS DI

KALANGAN KONSUMEN MENENGAH ATAS

Banyuning Nahriana Hayati

ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan karena melihat dari maraknya fenomena konsumsi

pakaian bekas. Pakaian bekas sendiri biasanya terdiri dari pakaian impor, pakaian

yang sudah lama berada di gudang yang tidak berhasil melewati proses quality

control atau bahkan pakaian yang memang sudah sangat lama. Peneliti

menemukan bahwa fenomena ini sangat unik, dimana seperti yang kita ketahui

pakaian bekas sangat lekat dengan budaya kelas bawah karena melihat dari

harganya yang murah. Tetapi hal ini dipatahkan dengan munculnya konsumsi

pakaian bekas pada kelas menengah-atas. Maka dari itu, penelitian ini bertujuan

untuk memahami budaya konsumen pakaian bekas di kalangan menengah-atas,

untuk memahami pembentukan budaya, makna serta identitas yang dilakukan olek

konsumen pakaian bekas kelas menengah-atas.

Kata kunci: Pakaian Bekas, Budaya Konsumen, Kalangan Menengah-Atas.
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PRAKTIK KONSUMSI DAN KOMUNIKASI PAKAIAN BEKAS DI

KALANGAN KONSUMEN MENENGAH ATAS

Banyuning Nahriana Hayati

ABSTRACT

This research was conducted because of the widespread phenomenon of

consumption of used clothing. Used clothing itself usually consist of imported

clothes, clothes that have been in the warehouse for a long time that did not make

it through the quality control process or even clothes that have been around for a

very long time. Researcher found that this phenomenon is very unique, where as

we know used clothing is very closely related to lower-class culture because of the

low price. But this is broken by the emergence of the consumption of second-hand

clothes in the middle-upper class. Therefore, this study aims to understand the

culture of used clothing consumers in the upper-middle class, to understand the

formation of culture, meaning and identity carried out by middle-upper class used

clothing consumers.

Keywords: Used Clothing, Consumer Culture, Middle-Upper Class.
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