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PERSEPSI MAHASISWA UNIVERSITAS BAKRIE TERKAIT PERSONAL 

BRANDING DAN KORUPSI KOMUNIKASI 

Dita Yulinda Putri 

ABSTRAK 

 

Setiap individu mempunyai persepsi ataupun pandangan tersendiri terhadap segala hal 

yang terjadi dalam kehidupannya mengenai pengalaman yang terjadi secara langsung 

maupun tidak langsung terkait dengan apa yang dirasakan, dilihat, didengar dan 

kemudian menimbulkan suatu pemikiran tersendiri. Dari perbedaan persepsi itulah, 

yang menjadi salah satu penentu tindakan yang nantinya akan dilakukan oleh setiap 

individu tersebut untuk memenuhi berbagai kepentingan baik untuk diri sendiri maupun 

berbagai kepentingan lainnya termasuk personal branding. Setiap individu pada 

dasarnya secara tidak sadar telah melakukan personal branding untuk dirinya masing-

masing, ingin menjadi seperti apa mereka dikenal ataupun dilihat dan untuk mendapat 

pengakuan dari individu-individu lainnya sesuai dengan tujuan individu dengan 

menggunakan berbagai macam cara termasuk salah satunya korupsi komunikasi. 

Penelitian kuantitatif dengan analisis deskriptif ini menggunakan metode riset 

pendekatan kausal untuk mengetahui bagaimana persepsi mahasiwa Universitas Bakrie 

berdasarkan gender terkait personal branding dan korupsi komunikasi. Sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini yaitu mahasiswa/I aktif Universitas Bakrie tahun 

akademik 2019/2020 dan hasil dari penelitian ini menunjukkan persepsi mahasiswa 

Universitas Bakrie terkait konsep personal branding dari Montoya & Vandehey (2008) 

yang paling menonjol pada aspek You dengan nilai 4.344 dan konsep Korupsi 

Komunikasi menurut Wijaya (2013) yang paling menonjol pada aspek (R) 

Responsibility dengan nilai 4.473, juga Tingkat koruptibilitas komunikasi mahasiswa 

Universitas Bakrie terkait personal branding menunjukkan nilai 3.116. 

 

Kata kunci: persepsi, personal branding, korupsi komunikasi, koruptibilitas 

komunikasi, rumus korupsi komunikasi 
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PERSEPSI MAHASISWA UNIVERSITAS BAKRIE TERKAIT PERSONAL 

BRANDING DAN KORUPSI KOMUNIKASI 

Dita Yulinda Putri 

ABSTRACT 

Each individual has his own perception or view of everything that happens in his life 

regarding experiences that occur directly or indirectly related to what is felt, seen, heard 

and then gives rise to a thought of its own. From that perception difference, it becomes 

one of the determinants of the actions that will be taken by each individual to fulfill 

various interests, both for himself and various other interests, including personal 

branding. Every individual basically unconsciously has done personal branding for 

themselves, wanting to be what they are known or seen and to get recognition from 

other individuals in accordance with individual goals by using various ways, including 

communication corruption. This quantitative research with descriptive analysis uses a 

causal approach research method to find out how the perceptions of Bakrie University 

students based on gender are related to personal branding and communication 

corruption. The sample used in this study were active students at Bakrie University in 

the 2019/2020 academic year and the results of this study showed the perceptions of 

Bakrie University students regarding the personal branding concept from Montoya & 

Vandehey (2008) which was most prominent in the You aspect with a value of 4,344 

and the concept of Communication corruption according to Wijaya (2013) is most 

prominent in the aspect of (R) Responsibility with a value of 4,473, also the level of 

corruption in communication between Bakrie University students related to personal 

branding shows a value of 3,116. 

 

Keywords: perception, personal branding, communication corruption, communication 

corruption, communication corruption formula 
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