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REPRESENTASI FEMALE MASCULINITY DALAM IKLAN LAPTOP
ASUS PERFECT WARRANTY

Guruh Wicaksono

ABSTRAK

Penelitian ini membahas tentang representasi female masculinity pada iklan
teknologi. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui bentuk-bentuk representasi
female masculinity dalam iklan laptop Asus Perfect Warranty. Metode analisis
yang digunakan dalam penelitian ini adalah semiotika Roland Barthes. Dari
analisis metode semiotika Roland Barthes peneliti menemukan bahwa female
masculinity yang ada pada iklan Asus Perfect Warranty digambarkan melalui
makna denotasi yaitu berupa gerakan, latar tempat, bahasa tubuh, serta warna
pakaian yang digunakan. Kemudian dari makna denotasi yang didapat selanjutnya
tanda-tanda diproses dengan makna konotasi. Tanda-tanda yang dilihat pada
proses konotasi antara lain tempat yang gelap serta sepi, tanda warna pakaiannya
yang hitam dan, keberaniannya tokoh utama melawan dua orang laki-laki seorang
diri, kemudian tanda bahwa tokoh utama dapat menguasai pertarungan dan
mengalahkan lawan. Mitos yang terdapat pada iklan Asus Perfect Warranty ini

adalah pendekatan brand Asus kepada dunia perempuan.

Kata Kunci : Representasi, Female Masculinity,Gender dan teknologi
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REPRESENTATION OF FEMALE MASCULINITY IN ASUS PERFECT
WARRANTY LAPTOP ADVERTISING

Guruh Wicaksono

ABSTRACT

This study discusses the representation of female masculinity in technology
advertisements. The purpose of this study was to determine the forms of
representation of female masculinity in the Asus Perfect Warranty laptop
advertisement. The analytical method used in this research is Roland Barthes'
semiotics. From the analysis of the semiotic method of Roland Barthes, the
researcher found that the female masculinity in the Asus Perfect Warranty
advertisement was described through the meaning of denotation, namely in the
form of movement, place setting, body language, and the color of the clothes used.
Then from the denotative meaning obtained, the signs are processed with
connotative meanings. Signs that are seen in the connotation process include a
dark and lonely place, a sign of the color of his black clothes and the courage of
the main character against two men alone, then a sign that the main character
can control the fight and defeat the opponent. The myth contained in the Asus
Perfect Warranty advertisement is the Asus brand's approach to the world of

women.

Keyword : Representation, Female Masculinity, Gender and technology
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