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STRATEGI PEMEREKAN LITERASI KARYA SASTRA 

KLASIK BALAI PUSTAKA DALAM MENUMBUHKAN 

MINAT BACA MILENIAL  

Sutianingsih  

 

ABSTRAK  

Strategi pemerekan literasi bertujuan untuk menumbuhkan minat baca milenial 

Indonesia terhadap karya sastra klasik lama, dengan melakukan berbagai macam 

strategi mulai dari strategi brand awareness, strategi brand knowledge, strategi 

brand image, strategi brand experience, strategi brand loyalty dan strategi brand 

spirituality. Berbagai macam strategi pemerekan literasi terhadap karya sastra 

klasik dilakukan oleh Balai Pustaka seperti dengan adanya program REPUBLISH, 

saduran, TBM (Taman Baca masyarakat) sampai dengan adanya alihmedia yaitu 

pembuatan film. Hal ini dilakukan untuk menumbuhkan minat baca milenial 

terhadap sastra klasik Balai Pustaka. Balai Pustaka adalah salah satu Badan Usaha 

Milik Negara yang bergerak pada bidang penerbitan, percetakan dan multimedia. 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi pemerekan literasi karya 

sastra klasik Balai Pustaka dalam menumbuhkan minat baca milenial serta 

mengetahui perilaku konsumen milenial terkait program literasi karya sastra 

klasik Balai Pustaka. Penelitian ini merupakan penelitian studi kasus dengan 

pendekatan kualitatif deskriptif yang menggunakan teori hierarchy of branding 

dari Bambang Sukma Wijaya pada tahun 2013. Sumber data pada penelitian ini 

adalah sumber data primer yang dilakukan dengan wawancara secara mendalam 

dengan lima informan yang terbagi kedalam dua informan utama dari pihak Balai 

Pustaka, satu informan pendukung dari pihak Balai Pustaka, satu informan 

triangulator dari pihak pegawai milenial Balai Pustaka dan satu informan 

triangulator dari pihak milenial umum. Hasil dari penelitian ini menjelaskan 

bahwa Balai Pustaka sudah mengoptimalkan strategi pemerekan literasi sastra 

klasik hanya saja masih memiliki kekurangan karena pada strategi brand loyalty 

dan spirituality belum menyentuh milenial baru sampai tahap brand experience.  
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CLASSIC LITERATIVE BRANDING STRATEGY IN 

GROWING MILLENNIAL READING INTEREST 

Sutianingsih  

 

ABSTRACT 

The literacy BRANDING strategy aims to foster the reading interest of Indonesian 

millennials in old classic literary works, by carrying out various strategies ranging 

from brand awareness strategies, brand knowledge strategies, brand image 

strategies, brand experience strategies, brand loyalty strategies and brand 

spirituality strategies. Balai Pustaka have carried out various kinds of literacy 

checking strategies for classical literary works, such as the existence of republish, 

adaptation, TBM (Community Reading Gardens) programs to the existence of 

media transfer, namely making films. This is done to foster millennial reading 

interest in Balai Pustaka classic literature. Balai Pustaka is one of the state-owned 

enterprises engaged in publishing, printing and multimedia. The purpose of this 

study was to determine the literacy strategy of Balai Pustaka for fostering 

millennial reading interest and to find out the behavior of millennial consumers 

related to Balai Pustaka classic literary literacy program. This research is a case 

study research with a descriptive qualitative approach using the theory of 

hierarchy of branding from Bambang Sukma Wijaya in 2013. The data source in 

this study is the primary data source which was conducted by in-depth interviews 

with five informants divided into two main informants from the parties. Balai 

Pustaka, one supporting informant from Balai Pustaka, one triangulator informant 

from Balai Pustaka millennial employees and one triangulator informant from the 

general millennial party. The results of this study explain that Balai Pustaka have 

optimized the classic literacy check strategy, but it still has shortcomings because 

the brand loyalty and spirituality strategies have not touched the new millennials 

until the brand experience stage. 
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