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PENGELOLAAN CONTENT MARKETING INSTAGRAM @AMAZZONE

WORLD_OFFICIAL SEBAGAI STRATEGI MENYADARKAN MASYARAKAT TENTANG
WISATA AMAN

AKHMAD DIAN FALAKHI

ABSTRAK

Penelitian  ini  tentang content marketing yang dikelola oleh instagram
@amazzoneworld_official untuk menyadarkan masyarakat tentang wisata aman melalui
konten yang diproduksi. Penelitian menggunakan teori content marketing Kotler 2017 serta
instagram Atmoko 2012. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui pengelolaan content
marketing instagram @amazzoneworld_offcial sebagai strategi menyadarkan masyarakat
tentang wisata aman. Metode penelitian adalah kualitatif pendekatan studi kasus intristik.
Hasil penelitian ini content marketing yang dibuat oleh Amazzone World bertujuan untuk
membangun awareness, dengan audiens 20-40 tahun, ide dan perencanaan untuk
menyadarkan masyarakat melalui video. Dalam konten yang dibuat Amazzone World seperti
memberikan himbauan dan video terkait wisata aman, saluran distribusi konten yakni owned,
paid, earned media, Amazzone World juga influencer untuk review dan promosi konten yang
menyadarkan melalui influencer hanya pengikut saja. Hasil dari konten yang dibuat 2 dari 3
followers sudah cukup awaree akan Amazzone dan wisata aman, dalam pengembangan
konten Amazzone World ingin menggunakan video yang menghibur. Serta strategi yang
digunakan untuk menyadarkan masyarakat melalui instagram dengan memberikan informasi
yang edukatif seperti himbauan dan pembuatan video melalui feeds, serta instastory membuat
flayer dan video singkat serta menggunakan influencer melalui IGTV. Serta menggunakan

judul yang persuasif serta hashtag yang mendukung.

Kata Kunci: content marketing, wisata aman, pengelolaan content
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MANAGEMENT OF CONTENT MARKETING INSTAGRAM @AMAZZONE
WORLD_OFFICIAL AS A STRATEGY TO AWARENESS THE COMMUNITY ABOUT
SAFE TOURISM

AKHMAD DIAN FALAKHI

ABSTRACT

This research is about content marketing managed by Instagram @amazzoneworld_official
to make people aware of safe tourism through the content they produce. The study uses
Kotler's 2017 content marketing theory and 2012 Atmoko Instagram. The purpose of this
study is to find out the management of Instagram @amazzoneworld offcial content
marketing as a strategy to raise public awareness about safe tourism. The research method is
a qualitative intrinsic case study approach. The results of this research are content marketing
created by Amazon World aims to build awareness, with an audience of 20-40 years, ideas
and plans to make people aware through videos. In the content created by Amazzone World
such as providing advice and videos related to safe travel, content distribution channels
namely owned, paid, earned media, Amazzone World is also an influencer for review and
promotion of content that makes it aware through influencers only followers. The results of
the content created by 2 out of 3 followers are quite aware of Amazon and safe travel, in
developing content Amazzone World wants to use entertaining videos. As well as the
strategies used to make people aware through Instagram by providing educative information
such as appeals and making videos through feeds, as well as instastory making flayers and
short videos and using influencers through IGTV. And use persuasive titles and supportive
hashtags.

Keywords: content marketing, safe tourism, content management
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