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KECAP ABC”

Galuh Ayuenda Dinanti

ABSTRAK

Penelitian ini berjudul Analisis Resepsi Khalayak Terhadap Isi Pesan Pada Iklan
Kecap ABC Versi “Jadilah Suami Sejati Masak Bersama Kecap ABC” diangkat
berdasarkan fenomena di mana berbeda dari iklan lainnya, Kecap ABC mencoba
menyampaikan dan mengajak khalayak untuk mendukung kesetaraan gender di
mana suami sejati digambarkan sebagai suami yang bisa membantu istri dalam
menjalankan tugas rumah tangga khususnya memasak dengan mengangkat tema
kesetaraan gender ke dalam beberapa iklan yang mereka buat. Salah satunya adalah
iklan yang diunduh oleh akun resmi Kecap ABC ke dalam akun Youtube mereka
yang berjudul “Jadilah Suami Sejati Masak Bersama Kecap ABC”. Tujuan
Penelitian ini untuk mengetahui bagaimana resepsi khalayak yaitu Dominant
Hegemonic Position, Negotiated Position dan Oppositional Position terhadap isi
pesan pada iklan Kecap ABC versi “Jadilah Suami Sejati Masak Bersama Kecap
ABC. Penelitian ini dikaji menggunakan pendekatan kualitatif dan menggunakan
analisis resepsi dari Stuart Hall. Pada penelitian ini menggunakan teknik diskusi
terarah (Focus Group Discussion) dan memiliki sembilan informan utama (key) dan
satu informan Triangulator. Temuan pada penelitian ini menunjukan bahwa dalam
proses decoding pada kesembilan informan ditemukan dua orang dalam posisi
dominant hegemonic position, empat orang dalam posisi negotiated position dan
tiga orang dalam posisi oppositional position. Proses pemaknaan tersebut
dipengaruhi oleh beberapa faktor yaitu faktor frameworks of knowledge dan
relations of production.

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Isi Pesan Iklan, Gender

Vi



Universitas Bakrie

ANALYSIS OF AUDIENCE RECEPTION TO THE ABC SOY SAUCE
ADVERTISEMENT MESSAGE "BE A TRUE HUSBAND COOKING WITH
ABC SOY SAUCE" VERSION
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ABSTRACK

This research is entitled Analysis Of Audience Reception To The ABC Soy Sauce
Advertisement Message “Be a True Husband Cooking With ABC Soy Sauce”
Version was appointed based on a phenomenon which was different from other
advertisements, ABC Soy Sauce tried to convey and invite the audience to know the
equality of gender where the husband is described as a husband who can help wives
in carrying out household tasks, especially cookin. By raising the theme of gender
equality in some of the advertisements they make. One of them is an advertisement
that downloaded into their Youtube account entitled *Be a Real Husband Cooking
with ABC Soy Sauce". The purpose of this research was to find out how the
reception of audience, namely the Dominant Hegemonic Position, the Negotiation
Position and the Opposition Position on the ABC Soy Sauce Advertisement Message
“Be a True Husband Cooking With ABC Soy Sauce” Version. This research uses a
qualitative approach and uses Stuart Hall’s reception analysis. This research uses
focus group discussion with nine key informants and use one triangulator
informant. The findings of this research indicate that in the decoding process of
nine informants, found two people in a dominant hegemonic position, four people
in a negotiating position and three people in an oppositional position. The process
of meaning is also influenced by several factors, namely the knowledge framework
factor and production relations.

Keyword: Reception Analysis, Advertisement Message, Gender
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