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PENGARUH KOREAN WAVE FANATISME PADA KEPUTUSAN
PEMBELIAN STREET FOOD KOREA SELATAN: STUDI PADA GENERASI
Z

YULIANA DITA HARDIYANTI

ABSTRAK

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana pengaruh fanatisme
Korean Wave, dalam hal ini K-Pop dan drama Korea, terhadap keputusan pembelian
street food Korea Selatan pada Generasi Z. Penelitian ini menggunakan metode
kuantitatif dengan pendekatan asosiatif. Data dikumpulkan melalui penyebaran
kuesioner yang menghasilkan 115 data yang valid. Analisis korelasi dan regresi
dilakukan untuk pengujian hipotesis dengan menggunakan IBM SPSS 16.0. Hasil
dari penelitian ini menunjukkan bahwa fanatisme drama Korea dan K-Pop
memberikan pengaruh yang positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
street food Korea Selatan pada Generasi Z. Selain itu, fanatisme terhadap K-Pop dan
drama Korea secara simultan juga menunjukkan hubungan yang positif dan signifikan

terhadap keputusan pembelian street food Korea Selatan pada Generasi Z.

Kata Kunci : Korean Wave, Keputusan Pembelian, Generasi Z, Fanatisme
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THE IMPACT OF KOREAN WAVE FANATICISM ON STREET FOOD
PURCHASE DECISIONS FROM SOUTH KOREA: STUDY ON GENERATION
Z

YULIANA DITA HARDIYANTI

ABSTRACT

The purpose of this research is to investigate how Korean Wave fanaticism, in this
case K-Pop and Korean drama, influence the Generation Z purchasing decisions on
street food from South Korea. This study used a quantitative method with an
associative approach. Data were collected through the distribution of questionnaires
which resulted in 115 valid data. Correlation and regression analysis were
performed for hypothesis testing using IBM SPSS 16.0. The results of this study
indicated that Korean drama and K-Pop fanaticism positively and significantly
influenced Generation Z purchasing decisions on street food from South Korea.
Moreover, the result of this study found that fanaticism towards K-Pop and Korean
drama simultaneously influenced Generation Z purchasing decisions on street food

from South Korea.

Keywords: Korean Wave, Purchase Decisions, Generation Z, Fanaticism
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