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ANALISIS PERILAKU CELEBRITY WORSHIP 

DALAM GAYA HIDUP PENGGEMAR K-POP 

(STUDI PADA FANDOM ARMY INDONESIA WILAYAH JAKARTA) 

Ade Anju Nauli SP 

 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini membahas tentang Analisis Perilaku Celebrity worship Dalam Gaya 

Hidup Penggemar K-pop (Studi Pada Fandom Army Indonesia Wilayah Jakarta). 

Kegiatan yang dilakukan oleh penggemar BTS akan memiliki pandangan 

tersendiri yang dapat dilihat dari gaya hidupnya sebagai penggemar K-pop di 

mana hal tersebut menjadi sesuatu yang memberikan kesenangan tersendiri bagi 

mereka yang disesuaikan dengan tahapan perilaku celebrity worship. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui perilaku celebrity worship dalam gaya hidup 

fandom ARMY Indonesia di wilayah Jakarta. Metodologi penelitian yang 

digunakan adalah pendekatan kualitatif deksriptif dengan metode analisis studi 

kasus dan wawancara sebagai alat pengumpulan data utama. Subjek penelitian ini 

adalah 5 fandom ARMY Indonesia yang berdomisili di Jakarta. Hasil penelitian 

menunjukan bahwa ARMY Indonesia di wilayah Jakarta memiliki perilaku 

celebrity worship pada tahapan intensitas personal feeling yang mana dilihat dari 

cara mereka menghabiskan waktu, minat dan pendapatnya.  

 

Kata kunci: celebrity worship, gaya hidup, k-pop, btsarmy 
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ANALYSIS OF CELEBRITY WORSHIP BEHAVIOR 

IN LIFESTYLE OF K-POP FANS 

(STUDY ON INDONESIAN FANDOM ARMY JAKARTA REGION)  

Ade Anju Nauli SP 

 

ABSRTACT 

 

This study discusses the Analysis of Celebrity worship Behavior in the Lifestyle of 

K-pop Fans (Study of the Indonesian Fandom Army in the Jakarta Area). 

Activities carried out by BTS fans will have their own views that can be seen from 

their lifestyle as K-pop fans where it becomes something that provides its own 

pleasure for those who are adjusted to the stages of celebrity worship behavior. 

This study aims to determine the behavior of celebrity worship in the Indonesian 

ARMY fandom lifestyle in the Jakarta area. The research methodology used is a 

descriptive qualitative approach with case study analysis methods and interviews 

as the main data collection tools. The subjects of this study were 5 Indonesian 

ARMY fandoms domiciled in Jakarta. The results of study showed that Indonesian 

ARMYs in the Jakarta area have celebrity worship behavior at the stage of 

Intense Personal feeling which is seen from the way they spend their time, 

interests and opinions. 

 

Keywords: celebrity worship, lifestyle, k-pop, btsarmy 
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