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PENGARUH COUNTRY OF ORIGIN, BRAND IMAGE, PRECEIVED PRICE,
DAN PRECEIVED QUALITY TERHADAP NIAT PEMBELIAN SEPEDA
CANYON

RINA ALFRINA

ABSTRAK

Selama pandemic, minat masyrakat terhadap olahraga sepeda mengalami
peningkatan. Dampak dari olahraga bersepeda pada masyarakat di Indonesia dapat
dilihat juga dari aspek penjualan. Dibandingkan tahun sebelumnya, penjualan sepeda
pada tahun 2020 mengalami peningkatan sebesar 40%. Dari kenaikan ini, yang paling
menonjol adalah minat masyarakat terhadap sepeda impor, salah satunya adalah

Canyon.

Di Indonesia sendiri tersedia berbagai macam Merk sepeda, mulai dari import
ataupun komponen lokal, dengan berbagai model dan range harga. Oleh karena itu perlu
upaya dari produsen Canyon untuk meningkatkan minat beli dari konsumen terhadap
produk sepeda Canyon.

Kata kunci : citra negara asal, citra merek, harga yang dirasakan, kualitas yang

dirasakan, keinginan pembelian
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EFFECT OF COUNTRY OF ORIGIN, BRAND IMAGE, PRECEIVED PRICE,
AND PRECEIVED QUALITY ON PURCHASE INTENTION OF CANYON
BICYCLE

RINA ALFRINA

ABSTRACT

During the pandemic, public interest in cycling has increased. The impact of
cycling on society in Indonesia can also be seen from the sales aspect. Compared to the
previous year, bicycle sales in 2020 increased by 40%. Of this increase, the most

prominent is public interest in imported bicycles, one of which is Canyon.

In Indonesia itself, there are various kinds of bicycle brands, ranging from
imported or local components, with various models and price ranges. Therefore, it is
necessary to make efforts from Canyon producers to increase purchase intention in

Canyon bicycle products.

Keywords : country of origin, brand image, perceived price, perceived quality,

purchase intention
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