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Peran Editor Eksekutif sebagai Gatekeeper dalam Produksi Berita Daring di 
Kanal Showbiz VIVA.co.id 

Murel Karlo Akarialdo 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui peran Editor Eksekutif sebagai 

gatekeeper dalam memproduksi berita di kanal Showbiz VIVA.co.id. Sehingga 

peneliti dapat mengetahui kriteria menjadi gatekeeper dan faktor-faktor pemilihan 

berita untuk bisa di upload di kanal Showbiz.Penelitian ini menggunakan metode 

kualitatif studi kasus. Peran Editor Eksekutif sebagai gatekeeper untuk menjaga 

gawangnya dari berita-berita yang tidak terverifikasi dan berita-berita yang 

melanggar aturan-aturan jurnalistik serta menjaga citra kanal dan medianya. 

Peneliti menyarankan penelitian selanjutnya untuk membahas proses gatekeeping 

tentang konten suatu media. Serta peneliti memberi saran untuk penelitian 

selanjutnya dilakukan pada kanal ekonomi, politik.  

Kata kunci: Editor Eksekutif, Gatekeeper, Kanal Showbiz
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The Role of Executive Editor as Gatekeeper in Online News Production on 
Showbiz Channel VIVA.co.id 

Murel Karlo Akarialdo 

ABSTRACT 

This study aims to determine the role of the Executive Editor as a gatekeeper in 

producing news on the Showbiz VIVA.co.id channel. So that researchers can find 

out the criteria for being a gatekeeper and the factors for choosing news to be 

uploaded on the Showbiz channel. This research uses a qualitative case study 

method. The role of the Executive Editor as a gatekeeper is to guard the net from 

unverified news and news that violates journalistic rules and maintain the image of 

the channel and its media. Researchers suggest further research to discuss the 

gatekeeping process about the content of a media. As well as researchers provide 

suggestions for further research conducted on economic, political channels. 

Keywords: Executive Editor, Gatekeeper, Showbiz Channel  
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