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RIGIA NATIFATUL ZULFA 

 
 

ABSTRAK 
 
 

Peningkatan jumlah wisatawan telah mendorong pertumbuhan ekonomi daerah tujuan wisata, 

jika dikelola dengan baik dan dipadukan dengan aspek-aspek unik seperti budaya, tradisi, 

kondisi alam dan kekayaan potensial lainnya, pariwisata tentu dapat mendorong pembangunan 

ekonomi masyarakat pedesaan. Kopi Libtukom (Liberika Tungkal Komposit) merupakan 

tanaman kopi yang berasal dari Kabupaten Tanjung Jabung Barat. Maka dalam tulisan ini 

mengangkat tema tentang potensi pariwisata Kabupaten Tanjung Jabung Barat. Dimana 

potensi pariwisata tersebut akan menjadi acuan dalam meningkatkan potensi coffeetourism 

kampung kopi liberika sebagai brand identity Kecamatan Betara, Kabupaten Tanjung Jabung 

Barat, Jambi. penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan, potensi 

coffeetourism kampung kopi liberika sebagai brand identity Kecamatan Betara, Kabupaten 

Tanjung Jabung Barat, Jambi. Pada penulisan skripsi ini menggunakan pendekatan kualitatif 

dengan memilih metode studi kasus deskriptif analitik. brand identity Kecamatan Betara 

memiliki potensi coffeetourism kampung kopi liberika. meskipun Kampung Kopi Liberika 

belum sepenuhnya memenuhi standar coffeetourism setidaknya beberapa perkebunan sudah 

memulai memperaktekan di kebun mereka masing-masing 

 

Katakunci: Brand Identity, Coffeetourism, Kopi Liberika 
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ABSTRACT 
 
 
The increase in the number of tourists has encouraged the economic growth of tourist 

destinations, if managed properly and combined with unique aspects such as culture, 

traditions, natural conditions and other potential wealth, tourism can certainly encourage 

the economic development of rural communities. Libtukom coffee (Liberika Tungkal 

Composite) is a coffee plant originating from the West Tanjung Jabung Regency. So in this 

paper the theme is about the tourism potential of Tanjung Jabung Barat Regency. Where 

the tourism potential will be a reference in increasing the coffeetourism potential of the 

Liberika coffee village as a brand identity in Betara District, West Tanjung Jabung 

Regency, Jambi. This study aims to identify and explain the potential of coffeetourism in 

Kampung Kopi Liberika as a brand identity in Betara District, Tanjung Jabung Barat 

Regency, Jambi. In writing this thesis using a qualitative approach by selecting the 

descriptive analytical case study method. the brand identity of Betara Sub-district has the 

potential for coffeetourism, Kampung Kopi Liberika. Although Kampung Kopi Liberika has 

not fully met the standards of coffeetourism, at least some plantations have started 

practicing in their respective gardens. 
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