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COFFEETOURISM KAMPUNG KOPI LIBERIKA SEBAGAI BRAND IDENTITY
KECAMATAN BETARA, KABUPATEN TANJUNG JABUNG BARAT, JAMBI.

RIGIA NATIFATUL ZULFA

ABSTRAK

Peningkatan jumlah wisatawan telah mendorong pertumbuhan ekonomi daerah tujuan wisata,
jika dikelola dengan baik dan dipadukan dengan aspek-aspek unik seperti budaya, tradisi,
kondisi alam dan kekayaan potensial lainnya, pariwisata tentu dapat mendorong pembangunan
ekonomi masyarakat pedesaan. Kopi Libtukom (Liberika Tungkal Komposit) merupakan
tanaman kopi yang berasal dari Kabupaten Tanjung Jabung Barat. Maka dalam tulisan ini
mengangkat tema tentang potensi pariwisata Kabupaten Tanjung Jabung Barat. Dimana
potensi pariwisata tersebut akan menjadi acuan dalam meningkatkan potensi coffeetourism
kampung kopi liberika sebagai brand identity Kecamatan Betara, Kabupaten Tanjung Jabung
Barat, Jambi. penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan, potensi
coffeetourism kampung kopi liberika sebagai brand identity Kecamatan Betara, Kabupaten
Tanjung Jabung Barat, Jambi. Pada penulisan skripsi ini menggunakan pendekatan kualitatif
dengan memilih metode studi kasus deskriptif analitik. brand identity Kecamatan Betara
memiliki potensi coffeetourism kampung kopi liberika. meskipun Kampung Kopi Liberika
belum sepenuhnya memenuhi standar coffeetourism setidaknya beberapa perkebunan sudah

memulai memperaktekan di kebun mereka masing-masing

Katakunci: Brand Identity, Coffeetourism, Kopi Liberika
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COFFEETOURISM KAMPUNG KOPI LIBERIKA SEBAGAI BRAND IDENTITY
KECAMATAN BETARA, KABUPATEN TANJUNG JABUNG BARAT, JAMBI.

RIGIA NATIFATUL ZULFA

ABSTRACT

The increase in the number of tourists has encouraged the economic growth of tourist
destinations, if managed properly and combined with unique aspects such as culture,
traditions, natural conditions and other potential wealth, tourism can certainly encourage
the economic development of rural communities. Libtukom coffee (Liberika Tungkal
Composite) is a coffee plant originating from the West Tanjung Jabung Regency. So in this
paper the theme is about the tourism potential of Tanjung Jabung Barat Regency. Where
the tourism potential will be a reference in increasing the coffeetourism potential of the
Liberika coffee village as a brand identity in Betara District, West Tanjung Jabung
Regency, Jambi. This study aims to identify and explain the potential of coffeetourism in
Kampung Kopi Liberika as a brand identity in Betara District, Tanjung Jabung Barat
Regency, Jambi. In writing this thesis using a qualitative approach by selecting the
descriptive analytical case study method. the brand identity of Betara Sub-district has the
potential for coffeetourism, Kampung Kopi Liberika. Although Kampung Kopi Liberika has
not fully met the standards of coffeetourism, at least some plantations have started

practicing in their respective gardens.

Keywords: Brand Identity, Coffeetourism, Liberica Coffee

iX



Universitas Bakrie

DAFTAR ISI
3N 3 2 O 1
PENDAHULUAN ...uootintiiicnieinissessssssissississississsssssssssssssssssssssstossossssssssssssssssssssssstossosssssssssssssssssssssanes 1
1.1 Latar Belakang Masalah............ccccooiiiiiiiiiiiiieciee ettt na 1
1.2 RUmusan Masalah .......c..ooioiiiiiiiii ettt et sttt 7
1.3 TUjuan Penelitian ........cccceoiieriieiiiiiie ettt ettt ettt ettt e st e esbeessaeensaessaeenseassneenseens 7
1.4 Manfaat Penelitian .........c.cccoiiiiiiiiiiieiicieeeceee ettt sttt st sttt 8
1.4.1 Mantaat TEOTIEIS ...c.veeuveruieiiiieiiteteete ettt ettt et ettt et sb e e bt st e s bt et eatesaeebesatesaeenneas 8
1.4.2 Manfaat PrakEis .......cooeiiiriiiirieeetee ettt et sttt sttt sttt e st 8
3N 3 20 9
KERANGKA PEMIKIRAN ..uciniininiinisisicsessessessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssanes 9
2.1 Konsep yang ReIEVAN........cc.coiiiiiiiiiiiiiecie ettt ettt sttt e et et esabeebeasnaeenneens 9
2L BPARAING. ...ttt ettt ettt na et 9
2.1.2 BPANA TA@RLILY ...ttt ettt ettt ettt eabeesbeesnbeesaesateenbeesnneenseens 10
21,3 POISEPSI wevevvieniieeiieeiee ettt e ettt et e ettt et e st e et e e et e e bt e e tb e et e e e ab e e bt e enbe e beeenbeenbeeesbeebeeeateenbeeenneenneens 13
2.1.4 COfe TOUFISI ...ttt ettt ettt e ate et e s b e e beesabeenseessseenseesaseenseassseenseens 14
2.1.5 Tinjauan Penelitian Sebelumnya...........cccoeviiiiiiiiiiiiiiiiiect e e 17
2.1.6 Pernyataan Kebaruan ..........cccocceeiiiiiiieiiiieiieeie ettt ette ettt ste bt e ssaeeteesateebeesnneennaens 29
2.1.7 Model Kerangka PemiKiran ..........cccccieiiiiiiiiiieiieiie ettt siae e sene e 31
37N 3 20 1 32
METODELOGI PENELITIAN ...cucininininicicsinsissessssssississississsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssanes 32
3.1 Metode PEenElItIaAn. .. ...cc.eeiuiiiiiiiiiieiecitet ettt sttt sttt ettt st st 32
3.2 Objek dan Subjek Penelitian .........ccceeiuieiiiiiiiiiiieiieie ettt e 32
3.3 Pengumpulan Data ........c.coouiiiiiiiiiie et ettt es e enbe e 33
3.4 ANALISIS DALA ..oeiitiiiiiiii et sttt ettt 35
3.5 Trian@ulasi Data .......c.oooiiiiiiiiiieiieie e ettt et ettt e et e et e et e ebeesnaeenseeenteenne 37
3.6 Operasional KONSEP/ISU .......ccuiiiiiiiiiiiieiie ettt ettt ettt et et e et e sebeebeesaeeenseesnseenns 38
BAB IV itiiiinininninuississisisissssssssssssissssstssssssssssssssssssssssssssstossestssssssssssssssstsststossessessssssssssssssssssanes 42
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ...cooovviinntiinnnticnnnnicssssisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssss 42
4.1 Gambaran dan Konteks Penelitian ...........cocceoeriiriiiiiiiiiniiienieeceeeeeseee e 42
4.1.1 Kopi Liberika Kecamatan Betara.............ccccoeeiieiiiiiiieiieiiieiieeieeee sttt 42
4.1.2 Kelompok Petani Kopi LIDErika .........ccccuiiiiiiiiiieiiiiiiiiiiecieeeee et 44
4.1.3 Profil INFOIMAN .....co.iiiiiiiiiiiieee ettt ettt sttt 47
4.1.4 SUDJEk Trian@UIAtOT........ccuiiiiieiieiii ettt ettt e st e e teesabe e bt e ssaeebeesaaeenseessneenseens 50



Universitas Bakrie

4.2 Penyajian DaAta .......c.cccuiiiiiiiiiiiiiieiie ettt e ettt et e et e bt e e b e e bt e sabeenbeeenbeenneens 51
4.2.1 Potensi Coffeetourism Kampung Kopi Liberika Sebagai Brand Identity Kecamatan
BELATA ...ttt ettt et h e et saa e et esaeeeaee 51
4.3 Pembahasan dan DISKUST........cc.eriiriiiiiiiiiiieeeeeeeeee ettt 58
4.3.1 Kampung Kopi Liberika Sebagai Branding Kecamatan Betara ............ccccoecvvevieniiieneencneennen. 58
4.3.2 Kampung Kopi Liberika Sebagai Brand Identity Kecamatan Betara ..............ccccoceevvenneennnn. 59
4.3.3 Proses Pembentukan Persepsi Wisatawan Kampung Kopi Liberika...........cccocooeviiieniiniinnnn. 69
4.3.4 Kampung Kopi Liberika Sebagai CoffeetouriSm .............ccouueecuimniieeiienieeiienieeieenieesveeanns 70
3N 3 2 74
KESIMPULAN DAN SARAN ..cotiiiinntininniesississsssssssssssssisssssisssossssssssssssssssssssssstossssssssssssssssssssssssanes 74
ST KESTMPUIAN ..ottt ettt et ettt e s e et e e s st e esbeessbeenseessaeenseessseenseennseenns 74
5.2 Kendala dan Keterbatasan...........ccceiiiriiiiiiiniiiinieieeicetecee et 75
5.3 SATAN ...ttt et e h e et e b e st h e et e bt e beenaee e 76
5.4 Saran AKAGEINIS ....eouviriiiiiiieiii ettt sttt ettt 76
5.5 SATAN TEOTILIS ...vveuveeueiriieiieie ettt ettt ettt h ettt st e bt et eb e et et e s bt enbeentesbe e beense e 76
DAFTAR PUSTAKA .....coiiiinininnntnsnississiesississsssssssssssssssstsstsssssssssssssssssssssssssstossosssssssssssssssssssssanes 77
LAMPIRAN TRANSKRIP .....cuiiiririirintinricrissinsissessssssississississssssssssssssssssssssssssstsssssssssssssssssssssssssanes 80

xi



Universitas Bakrie

DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Kopi Liberika Tungkal KOmPOSit.......ccccoceeevvericssnrincsnrcssnicssnicssnnecssnnecnns 5

Gambar 4.1 Cherry Kopi LiberiKa.........coeiiiviiciveinssiinssnnicssncssssncssssncsssnessssncssssscses 37
Gambar 4.2 L.0g0 Paristo Coffee .......ccuveevvereivuriissnricssnninssnnisssnncssssncssssncssssscssssssssssssens 38
Gambar 4.3 Logo UPH Kopi Ajib LiDeriKa .......ceeieviiivvrinisnncsssnncsseicssnnicssnnscssnnscnns 39
Gambar 4.4 Logo MPIG Kopi Liberika Tungkal ..........cccevvrincverisinicssnicssnrncssnnccnns 40
Gambar 4.5 Key Informan M. Firdaus Petani Kopi Ajib Liberika ..........c.cccceeueeene. 41
Gambar 4.6 Informan M. Muslim Ketua MPIG...........cciivvviinirrrissnicssnicssnnncssnnccsnns 42
Gambar 4.7 Informan Jamil, Prosessor Kopi Paristo ........cccceverencercsceicssnnccssnnccnns 42
Gambar4.8 Informan Nadia, Konsumen Kopi Liberika..........cccccceevveievvnicncneicscnnccnns 43
Gambar 4.9 Informan Dwi, Konsumen Kopi Liberika ..........cccecevervvicrvercsceicssanccnns 43

Gambar 4.10 Rachmawati, Kepala Seksi Makanan dan Minuman Dinas Koperasi,

UKM, Perindustrian dan Perdagangan Kabupaten Tanjung Jabung Barat............ 44
Gambar 4.11 Produk Kopi Liberika (Kopi Ajib)....cccccccervrisrvnrcscnrcssnrcssnnicssnnncssnnscnns 55
Gambar 4.12 Produk Kopi Liberika (Kopi Liberika Tungkal Jambi) ...........cc.ccu... 55
Gambar 4.13 Produk Kopi Liberika (Kopi Liberika Tungkal Jambi) ...........c......... 56
Gambar 4.14 Media Sosial Instagram Kopi AjiD.....ceccevvricivricivninssencscsnncssnncssnnncnes 57
Gambar 4.15 Ekowisata Sukarejo yang di jalankan oleh POKDARWIS. ................ 58

xii



Universitas Bakrie

DAFTAR TABEL
Tabel 2.1 Penelitian SeDelumnYa ......ccoeieiviiciviiissricssnnisssnissssncsssnessssncssssscsssssssssssssens 19
Tabel 3.1 Operasional KonSep ......c..ccovveeeevrrcsvrncssnnicssnnicssnncssssncssssncssssncssssscsssssssssssssens 34
Tabel 4.1 Profil KelompoK TanN....uciccniiiiiincisnncssnicssnicsssnissssncsssncsssssessssscsssssssssssssens 38
Table 4.2 Profil INfOrman ........eeieieenneiniinniennensnenseenneccseneensensesssessssssssssesssses 41
Table 4.3 Produk Kopi LiDeriKa........cueiiiviicnviicssninisnnicssnninssnncsssncsssncssssncssssssssssssnns 55

xiii



