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Pengaruh Karakteristik Brand Ambassador terhadap Minat Beli Konsumen 

E-Commerce Shopee (Studi Pada Arya Saloka dan Amanda Manopo Sebagai 

Brand Ambassador Shopee) 

Salsabila Dhana Shafira 

ABSTRAK 

 

Salah satu cara dalam menarik perhatian konsumen terhadap produk adalah dengan 

menggunakan Brand Ambassador. Selebritis memiliki karakteristik – karakteristik 

yang dapat berpengaruh terhadap minat beli target marketnya. Adapun tujuan dari 

penelitian ini untuk mengetahui pengaruh karakteristik Arya Saloka dan Amanda 

Manopo selaku Brand Ambassador terhadap minat beli konsumen e-commerce 

Shopee. Metode penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif dengan 

menyebarkan kuesioner kepada 80 responden. Sampel berjumlah 80 responden 

dikumpulkan dengan menggunakan teknik pengumpulan data, yaitu kuesioner yang 

disebarkan secara online. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi 

sederhana. Berdasarkan hasil penelitian ini menujukkan terdapat 1 dimensi yang 

memiliki pengaruh paling besar terhadap minat beli yakni, Attraction. Hal ini 

berarti bahwa Arya Saloka dan Amanda Manopo memiliki pesona, kepribadian 

serta penampilan yang sangat menarik dan kemiripan dari duta merek itu sendiri 

dengan merek serta target pasar yang dituju. 
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The Influence of Brand Ambassador Characteristics on Shopee E-Commerce 

Consumer Buying Interest (Study on Arya Saloka and Amanda Manopo as 

Shopee Brand Ambassador) 

Salsabila Dhana Shafira 

ABSTRACT 

 

One way to attract the attention of consumers to a product is by using a Brand 

Ambassador. Celebrities have characteristics that can affect the buying interest of 

the target market. The purpose of this study is to determine the influence of the 

characteristics of Arya Saloka and Amanda Manopo as the Brand Ambassador on 

consumer purchase intention of e-commerce Shopee. This research method using 

quantitative research by distributing questionnaires to 80 respondents. A sample of 

80 respondents was collected by using data collection technique namely a 

questionnaire distributed online. The data analysis technique used is simple 

regression. Based on the result of this study showed there are 1 dimension that have 

an influence on buying interest, namely, Attraction. This means that Arya Saloka 

and Amanda Manopo have charm, personality and appereance that is very attractive 

and the similarity of the brand ambassador itself to the brand and the intended target 

market. 
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