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PRODUKSI KONTEN INFORMASI PADA AKUN
INSTAGRAM @KUMPARANCOM

Alda Dwi Putri Lestari

ABSTRAK

Perkembangan teknologi yang sangat pesat saat ini, menjadikan media berlomba-
lomba dalam memanfaatkan media sosial khususnya Instagram untuk memenubhi
tujuan dan berbagai kepentingannya, salah satunya ialah media online kumparan.
Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui bagaimana media online kumparan
dalam memproduksi dan mengelola konten informasi di Instagram
@kumparancom. Metode penelitian yang digunakan kualitatif deskriptif dengan
pengumpulan data wawancara, observasi dan dokumen. Hasil dari penelitian
kumparan menerapkan konsep The Circular Model of SOME dalam proses
produksi konten dan pengelolaan Instagram. Tujuan kumparan memanfatkan
Instagram untuk traffic dan engagement (Maintain Community). Sehingga dengan
pemanfaatan Instagram, kumparan berhasil mendapatkan audience secara luas dan
mendapatkan sumber penghasilan.

Kata Kunci: Media Sosial, Instagram, Produksi, Pengelolaan Instagram,

kumparan
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INFORMATION CONTENT PRODUCTION PROCESS
ON INSTAGRAM ACCOUNT @KUMPARANCOM

Alda Dwi Putri Lestari

ABSTRACT

The development of technology is very rapid at this time, making the media
compete in utilizing social media, especially Instagram to fulfill its goals and
various interests, one of which is online media kumparan. The purpose of this
study is to find out how the coil online media produces and manages information
content on Instagram @kumparancom. The research method used is descriptive
qualitative with interview data collection, observation and documents. The results
of the research, kumparan apply the concept of The Circular Model of SOME in
the process of producing content and managing Instagram. The purpose of
kumparan to utilize Instagram for traffic and engagement (Maintain Community).
So with the use of Instagram, kumparan get traffic and engagement also get a

source of income.

Keywords: Social Media, Instagram, Production, Instagram Management,

kumparan
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