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STRATEGI CO-BRANDING PADA KEDAI RAGA KOPI DALAM
RANGKA MENINGKATKAN MINAT BELI KONSUMEN

Tika Khairina

ABSTRAK

Perkembangan Kopi di Indonesia sudah semakin berkembang. Maka dari itu, setiap
coffeeshop harus memiliki kreativitas yang tinggi dan strategi pemasaran yang
menarik untuk menarik minat beli konsumen. Strategi Co-Branding menjadi pilihan
yang diterapkan oleh Raga. Tantangan dalam penerapan strategi Co-Branding
iniyaitu harus mengetahui wants dan needs yang dibutuhkan oleh konsumen, selain
itu ide-ide menarik dan kreatif sangat dibutuhkan agar kegiatan kolaborasi yang
dilakukan dapat lebih menarik minat konsumen. Tujuan dari penelitian ialah untuk
mengetahui bagaimana strategi Co-Branding pada Kedai Raga Kopi dalam upaya
meningkatkan minat beli konsumen dengan meminjam teori strategi Co-Branding
dari Ballaster, Espallardo, Dickinson & Barker dan teori minat beli dari Fandy
Tiptajono. Teknik pengumpulan data penelitian ini dengan melakukan wawancara
(in-depth-interview), dengan kelima informan dan satu triangulator. Hasilpenelitian
ini menyatakan bahwa kelima informan memberikan tanggapan positif dan setuju
bahwa dengan adanya kegiatan Co-Branding yang dilakukan oleh Raga,hal tersebut
membuat mereka semakin meningkatkan ketertarikan serta minat beli mereka untuk
datang ke Raga. Secara keseluruhan tidak ada informan yang memberikan
tanggapan negatif. Berdasarkan hasil penelitian juga ditemukan bahwastrategi Co-
Branding ini dapat memberikan sebuah news value, pengetahuan sertarelasi yang

baru dengan datang ke kegiatan kolaborasi Raga.

Kata kunci: Strategi Co-Branding, coffeeshop, minat beli, strategi pemasaran



CO-BRANDING STRATEGY AT RAGA’S COFFESHOP TO INCREASE
CONSUMER PURCHASE INTEREST

Tika Khairina

ABSTRACT

The coffee industry in Indonesia has been growing. Therefore, coffee shop
must have high creativity and attractive marketing strategies to attract
consumer buyinginterest. Co-Branding strategy is an option implemented
by Raga. The challenge inimplementing this Co-Branding strategy is to
know wants & needs by consumers, besides tha interesting & creative
ideas are needed so that the collaborative activities carried out can
attract more consumer interest. The purpose of this research is to find out
how the Co-Branding strategy at Raga Coffeshop is in an effort to
increase consumer buying interest and use the theory of Co-Branding
strategy from Ballaster,E spallardo, Dickinson & Barker and theory of
buying interest from Fandy Tiptajono. The technique of collecting data in
this research isin-depth-interview five informants and one triangulator.
The results of this study stated that the five informants gave positive
responses & agreed that with the Co- Branding activities carried out by
Raga, it made them increase their interest & buying interest in coming to
Raga. Overall, none of the informants gave a negativeresponse. Based on
the results of the study, it was also found that this Co-Brandingstrategy
can provide news value, new knowledge and relationships by coming to

Raga collaboration activities.

Keywords: Co-Branding Strategy, coffeeshop, buying interest, marketing strategy
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