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BRAND AWARENESS BASO ACI AKANG  

(STUDI DESKRIPTIF EKSPLANATIF PADA FOLLOWERS ARIF 

MUHAMMAD) 

 

      APRILIA ESTRI AMBARKAHI 

 

ABSTRAK 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui menganalisis pandangan 

konsumen dan followers Arif Muhammad terhadap brand awareness Baso Aci 

Akang. Sampel dalam penelitian ini adalah 100 responden. Teknik pengambilan 

sampel dalam penelitian ini dilakukan dengan menggunakan teknik Non 

Probability Sampling yang digunakan cara pengambilan sampel Purposive 

Sampling. Metode pengumpulan data menggunakan kuesioner. Data kemudian 

diproses menggunakan SPSS. Pengambilan data lain untuk memeperkuat penelitian 

dengan melakukan wawancara secara mendalam pada beberapa responden yang 

dipilih dan telah mengisi kuisioner sebelumnya. Teknik analisis data yang 

digunakan meliputi uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas. Hasil yang 

didapatkan  pada analisis pandangan brand awareness dari konsumen dan followers 

Baso Aci Akang terbentuk dengan baik dari hasil yang didapatkan pada hasil 

wawancara dan hasil uji data yaitu berdasarkan dimensi brand awareness yang 

paling kuat ada di bagian top of mind merupakan tahap dimana mereka yang akan 

pertama kali diingat oleh responden jika ditanya mengenai suatu merek atau produk 

tertentu dan paling kuat kedua di bagian brand recall merupakan tahap mengingat 

kembali merek atau merek ketika responden diingatkan dengan brand atau merek 

lain sebagai pengingat dan pemancing utama untuk mencerminkan merek yang 

akan dikenalkan. Tanpa menghilangkan ikut andil dari seorang influencer Arif 

Muhammad yang dijadikan tools strategi marketing komunikasi tim Baso Aci 

Akang dalam upaya pembentukan brand awareness. 
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BRAND AWARENESS OF BASO ACI AKANG (EXPLANATORY 

DESCRIPTIVE STUDY ON FOLLOWERS ARIF MUHAMMAD 

 

APRILIA ESTRI AMBARKAHI 

 

ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the views of followers Arif Muhammad's brand 

awareness Baso Aci Akang The sample in this study was 100 respondents. 

Approach method with quantitative descriptive. Sampling technique in this study 

was carried out using the Non Probability Sampling, which was used by the 

purposive sampling. Methods of data collection using a questionnaire. The data is 

then processed using SPSS. Other data collection to strengthen the research by 

conducting in-depth interviews on several respondents who were selected and had 

filled out the previous questionnaire. Data analysis techniques used include validity 

test, reliability test, normality test. The results obtained in the analysis of the brand 

awareness of consumers and followers Baso Aci Akang are well formed from the 

results obtained from the interviews and data test results, namely based on the 

brand awareness strongest top of mind, which is the stage where they will be the 

first the respondent remembers when asked about a particular brand or product 

and the second strongest in the brand recall is the stage of recalling the brand or 

brand when the respondent is reminded brand or brand as a reminder and the main 

trigger to reflect the brand to be introduced. Without eliminating the role of an 

influencer, Arif Muhammad, who was used as tool for the Baso Aci Akang team in 

an effort to build brand awareness. 
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