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PRAKTIK PRODUKSI BUDAYA DAN KOMUNIKASI VISUAL DIGITAL 

BRAND ACTIVATION INDOMIE GORENG VERSI PERSIJA JAKARTA 

 

Ilyas Habiburrahman 

--------------------------------------------------------------------------------------------------- 

ABSTRAK 

 

 Dalam perkembangan teknologi komunikasi sekarang ini, persaingan 

merek dalam melakukan komunikasi pemasaran semakin ramai. Dibutuhkan suatu 

komunikasi pemasaran yang lebih berasa atau mampu menyentuh sisi emosional 

konsumennya. Dalam hal ini Indomie mencoba melakukan hal tersebut dengan 

kegiatan digital brand activation yang berkolaborasi dengan beberapa tim Liga 1 

Indonesia, salah satunya PERSIJA Jakarta. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis praktik produksi budaya dan komunikasi visual pada digital brand 

activation Indomie Goreng versi PERSIJA Jakarta. Penelitian ini dikaji 

menggunakan teori dan konsep budaya visual, komunikasi visual, dan brand 

activation. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian in adalah kualitatif 

dengan metode etnografi visual dengan melakukan observasi partisipan yang 

mendalam. Hasil dari penelitian ini, dalam digital brand activation Indomie 

Goreng versi PERSIJA Jakarta menggunakan konsep naturalisasi dan 

familiarisasi, dramatisasi dan improvisasi, kemudian manipulasi dan rasionalisasi. 

 

Kata kunci : Brand activation, Budaya visual, Komunikasi visual, Etnografi 

visual, Komunikasi berasa  
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PRACTICE PRODUCTION OF CULTURE AND VISUAL 

COMMUNICATION IN INDOMIE GORENG DIGITAL BRAND 

ACTIVATION PERSIJA JAKARTA VERSION 

Ilyas Habiburrahman 

--------------------------------------------------------------------------------------------------- 

ABSTRACT 

 

 In today's development of communication technology, brand competition 

in marketing communications is getting busier. It takes a marketing 

communication that is more tasteful or able to touch the emotional side of its 

consumers. In this case, Indomie tries to do this with digital brand activation 

activities in collaboration with several Indonesian League 1 teams, one of which 

is PERSIJA Jakarta. This study aims to analyze the practice of cultural 

production and visual communication on the PERSIJA Jakarta version of Indomie 

Goreng's digital brand activation. This research is examined using the theories 

and concepts of visual culture, visual communication, and brand activation. The 

approach used in this research is qualitative with visual ethnographic method by 

conducting in-depth participant observation. The results of this study, in the 

digital brand activation of Indomie Goreng PERSIJA Jakarta version is using the 

concepts of naturalization and familiarization, dramatization and improvisation, 

then manipulation and rationalization. 

 

Keywords : Brand activation, Visual culture, Visual communication, Visual 

ethnography, Experientally-Meaningful Communication 
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