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ABSTRAK 

 

 

 

Penggunaan warna pastel mendominasi industri tahun ini. Penelitian ini 

mengulas representasi warna dalam industri kosmetik. Penelitian ini untuk 

menemukan dugaan adanya representasi warna pada Industri kosmetik. Semiotika 

sosial adalah sebuah ilmu yang mempelajari sederetan objek, peristiwa, 

kebudayaan, dan lain-lain di tengah masyarakat sebagai sebuah tanda yang 

memiliki arti tertentu. Metodologi penelitian ini adalah penelitian kualitatif dengan 

pendekatan dalam penelitian menggunakan metode analisis isi (content analysis) 

dengan analisis semiotika sosial Theo Van Leeuwen. Hasil penelitian adalah 

dengan adanya kecenderungan warna pastel pada postingan Instagram OOPSSkin 

dan desain packaging produk OOPSSkin, maka adanya representasi warna pastel 

pada industri kosmetik yang memicu adanya bias gender. Selain itu penggunaan 

warna pastel pada industri kosmetik, mayoritas penentuan warnanya karena sasaran 

marketing yaitu pengguna skincare perempuan dengan usia belia. 

 

Kata Kunci: Representasi Warna, Industri Kosmetik, Semiotika Sosial 
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ABSTRACT 

 

 

The use of pastel colors dominates the industry this year. This study reviews 

the representation of color in the cosmetic industry. This study is to find allegations 

of color representation in the cosmetic industry. Social semiotics is a science that 

studies a series of objects, events, culture, etc. in society as a sign that has a certain 

meaning. The methodology of this research is qualitative research with an 

approach in using content analysis method with Theo Van Leeuwen's social 

semiotic analysis. The result of the research is that there is a representation of 

pastel colors in the cosmetic industry that triggers a gender bias. In addition to the 

use of pastel colors in the cosmetics industry, the selection of the right choice 

because the target market is skin care users at a young age. 
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