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ABSTRAK 

 Belitong Geopark merupakan salah satu organisasi non-profit yang 

terbentuk dengan tujuan untuk memberdayakan warisan geologi pada pulau 

Belitong. Demi mencapai tujuan mereka agar lebih jauh Belitong Geopark 

melakukan rebranding Belitong UNESCO Global Geopark secara keseluruhan 

baik dari organisasi maupun media sosial mereka. Dalam hal ini Media sosial 

mereka terutama Instagram mengalami banyak perubahan karena dampak 

rebranding dan salah satu senjata utama mereka dalam memasarkan Belitong 

Geopark. Fokus penelitian adalah membahas bagaimana rebranding secara detail 

pada Belitong UNESCO Global Geopark dari sisi organisasi sampai ke media 

sosial. Hasil penelitian ini menghasilkan bahwa Belitong UNESCO Global 

Geopark melakukan  rebranding dengan mendetail.  Format branding berubah 

total dari nama, logo, visual, struktur brand mereka terutama pada media sosial. 

Proses rebranding mix melibatkan redesign dan relaunch, perubahan fokus ke 

internasional, dan nama  yang sesuai dengan kategori freestanding geographic. 

Perubahan itu juga kemudian berpengaruh terhadap media sosial sebagai salah 

satu channel rebranding, divisi khusus media sosial dibentuk khusus sehingga 

dapat meningkatkan  kualitas postingan terkait dengan perubahan visual dan 

estetika terutama pada profil dan postingan Instagram. Melalui observasi, 

diketahui bahwa terjadi peningkatan follower dan engagement pada Instagram. 

Dengan demikian, proses rebranding pada destinasi dan organisasi juga harus 

mengoptimalkan media sosial Instagram sehingga dapat dimanfaatkan secara 

optimal untuk keperluan diseminasi. 

 

Kata Kunci : Rebranding, Belitong, Geopark, Instagram 
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ABSTRACT 

Belitong Geopark are non profit organization created for the purpose of 

maintaning the geological heritage on Belitong island. For them to reach the 

purpose further, they are rebranding to Belitong UNESCO Global Geopark as a 

whole not just the organization itself but also the social media. In this case their 

social media Instagram has a lot of change because the rebranding and one of their 

greatest weapon to do the marketing. The focus of this research are to see the 

detail how the rebranding happen in Belitong UNESCO Global Geopark from 

organization to social media. The result of this research tells that Belitong 

UNESCO Global Geopark is rebranding themselves detailed. The rebranding 

format totally change from name, logo, visuals, brand structur especially in social 

media. Rebranding mix process involves only redesign and relaunch, change 

focus to international, and the name category are freestanding geographic. The 

change above influence the social media as one of the main channel for 

rebranding, the new structure that created special for social media with purpose to 

increase the quality of post with also the change of aesthetic especially on 

Instagram’s profile and post. Through observation, it is known that the follower 

and engagement on Instagram are increasing. With that, rebranding process on 

destination and organization should be optimal on Instagram so it can used as 

disemination purpose 

 

Key word : Rebranding, Belitong, Geopark, Instagram 
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