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ANALISIS SEMIOTIKA PIERCE PADA PENCIPTAAN TUBUH BRAND
AMBASSADOR CHICCO JERIKHO DI IKLAN AXE BLACK 2015.

FITRA ANNISA

ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis tanda—tanda yang berkaitan
dengan penciptaan tubuh brand ambassador Chicco Jerikho di dalam iklan AXE
Black 2015. Analisis ini dilakukan berdasarkan konsep maskulinitas, tubuh, dan
fetisisme miliki Jean Baudrillard dan mengaitkannya pada studi komunikasi
pemasaran. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan analisis
semiotika Pierce. Berdasarkan analisis pada teks yang diperkuat oleh studi
pustaka dan wawancara yang dilakukan, didapatkan tanda-tanda yang mencakup
3 elemen utama Pierce (representamen, objek, dan intepretan) dalam 14 adegan.
Maka, kesimpulan yang dapat diambil dari penelitian ini adalah iklan AXE Black
2015 terbukti mengganti strategi komunikasi pemasarannya yang lama, yaitu sex
sale menjadi strategi komunikasi affective (emosional), dimana iklan ini berusaha
untuk ‘menjual’ citra maskulinitas yang direkayasa melalui brand ambassador
dengan menjadikan tubuh, busana dan aksesori yang melekat pada brand
ambassador sebagai komoditas, sehingga terjadilah fetisisme tubuh brand
ambassador Chicco Jerikho berupa citra new man as narcissist, yaitu pria yang
kalem, stylish, sophicticated, dan peduli pada penampilannya.

Kata kunci: Pierce, Maskulinitas, Tubuh, Fetisisme, Brand Ambassador
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PIERCE SEMIOTIC ANALYSIS TO BODY CONCEPTION OF CHICCO
JERIKHO AS BRAND AMBASSADOR IN AXE BLACK 2015 ADVERTISING.

FITRA ANNISA

ABSTRACT

This study aimed to analyze the signs associated with the body conception of
Chicco Jerikho as a brand ambassador in AXE Black 2015 advertising. The
analysis was conducted based on the concept of masculinity, body, and fetishism
from Jean Baudrillard and relates them to the study of marketing
communications. This study used a qualitative method with Pierce semiotic
analysis. Based on the analysis of the text being reinforced by literature study and
interviews conducted, it was found signs that include three main elements
(representamen, objects, and intepretan) in 14 scenes. Then, the conclusion that
can be drawn from this study is the advertising AXE Black 2015 proved to change
the communication strategy marketing are old, namely sex sale into
communication strategies affective (emotional), in which the ad is trying to 'sell’
the image of masculinity that is engineered through a brand ambassador by
making the body, clothing and accessories are attached to the brand ambassador
as a commodity, so there body fetishism of brand ambassador, Chicco Jerikho
form the image of the man as narcissist, such as the calmly man, stylish,
sophicticated, and cares about his appearance.

Key words : Pierce, Masculinity, Body, Fetishism, Brand Ambassador
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