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STRATEGI PERSONAL BRANDING ATLET FUTSAL IMAM FAUZI DALAM
SOCIAL MEDIA AKUN INSTAGRAM @IMAM_DELAPAN

ANTONI PRATAMA

ABSTRAK

Di era modern ini, perkembangan teknologi internet telah mempengaruhi pola komunikasi
masyarakat sekarang. Dalam perekmbangan zaman sekarang ini berbagai macam social media
seperti twitter,facebook, Instagram . Dengan tingginya penggunaan social media terutama
Instagram di Indonesia, Instagram kini menjadi platform yang digunakan untuk berbagai hal
salah satunya untuk personal branding. Personal Branding kini dapat dilakukan lewat social
media Instagram dan tidak dibatasi oleh jarak dan wilayah seperti pada media media
tradisional. Personal branding dengan menggunakan Instagram juga dilakukan oleh para
selebgram,Influencer dan juga atlet. Imam Fauzi yang merupakan atlet futsal nasional
Indonesia menjadi salah satu atlet yang melakukan personal branding menggunakan social
media Instagram. Didalam penelitian ini peneliti membahas bagaimana strategi personal
branding yang dilakukan oleh Imam Fauzi dengan menggunakan tahapan tahapan yang
terdapat di teori personal branding. Jenis penelitian ini adalah kualitatif dengan studi kasus.
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi personal branding yang dilakukan

oleh Imam Fauzi dalam social media Instagram.

Kata Kunci : Personal Branding, Representasi, Instagram, Imam Fauzi.
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PERSONAL BRANDING STRATEGY ATHLETE IMAM FAUZI IN SOCIAL
MEDIA ACCOUNT INSTAGRAM

ANTONI PRATAMA

ABSTRACT

In this modern era, the development of internet technology has influenced the communication
patterns of today's society. In today's development, various kinds of social media such as
Twitter, Facebook, Instagram. With the high use of social media, especially Instagram in
Indonesia, Instagram is now a platform used for various things, one of which is for personal
branding. Personal Branding can now be done via Instagram social media and is not limited
by distance and area as in traditional media. Personal branding using Instagram is also
carried out by celebrities, influencers and athletes. Imam Fauzi, who is an Indonesian national
futsal athlete, is one of the athletes who does personal branding using social media Instagram.
In this research, the researcher discusses how the personal branding strategy carried out by
Imam Fauzi uses the stages found in the personal branding theory. This type of research is
qualitative with case studies. The purpose of this study was to determine the personal branding
strategy carried out by Imam Fauzi in social media Instagram.

Keywords : Personal Branding,Representasi, Instagram, Imam Fauzi.
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