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STRATEGI CONTENT MARKETING PROGRAM TV ‘MAKAN RECEH’ 

TRANS7 MELALUI MEDIA SOSIAL (ANALISIS ISI KUALITATIF PADA 

AKUN INSTAGRAM @MAKANRECEH7) 

 

SHAFA BELLA RIZQULLAH  

ABSTRAK 

 

Perkembangan teknologi mendorong suatu program di Televisi melakukan promosi 

secara meluas dengan menggunakan media sosial agar program di Televisi tetap 

bertahan pada media penyiaran. Untuk mempertahankan suatu program di Televisi 

tersebut, perlu adanya strategi yakni menggunakan strategi komunikasi pemasaran 

konten (content marketing), yang mana strategi tersebut merupakan salah satu 

promosi yang dilakukan melalui media sosial. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis strategi content marketing program TV ‘Makan Receh’ Trans7 melalui 

konten-konten media sosial akun Instagram @makanreceh7. Metode penelitian yang 

digunakan pada penelitian ini adalah Metode Analisis Isi/Konten Kualitatif dengan 

pendekatan Directed Content Analysis. Temuan dari penelitian ini pada dimensi 

content marketing yang digunakan untuk menganalisis konten promosi pada akun 

media sosial Instagram @makanreceh7 yakni konten promosi yang disajikan 

program Makan Receh merupakan suatu konten promosi yang informatif, sebab host 

selalu memaparkan secara detail informasi pada setiap episodenya. Selain itu, masih 

adanya interaksi yang terjalin antara audience – audience maupun audience – brand 

Makan Receh. Adapun, interaksi yang terjalin dari program Makan Receh terhadap 

followers nya masih terbilang kurang. Salah satu konten promosi program Makan 

Receh memiliki persamaan selfconcept yang terdapat pada salah satu audience 

dengan program kuliner ini. Media Branding yang dilakukan pada program Makan 

Receh sudah cukup efektif, meskipun program kuliner ini berdiri sejak satu setengah 

tahun lalu. Tetapi program ini masih harus terus berupaya agar lebih dikenal oleh 

masyarakat luas. 

 

Kata kunci: Konten Pemasaran, Merek Media, Industri Media, Makan Receh
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CONTENT MARKETING STRATEGY ‘MAKAN RECEH’ TRANS7 THROUGH 

SOCIAL MEDIA (QUALITATIVE CONTENT ANALYSIS ON 

@MAKANRECEH7) 

 

SHAFA BELLA RIZQULLAH 

 

ABSTRACT 

 

The development of technology encourages a program on television to promote 

widely by using social media to keep television programs in check. To maintain a 

program on the television, it will require content marketing strategies, which are 

one of the promotions promoted through social media. The study was to analyze 

trans7 based on the social media content. The research method used for the study 

is qualitative analysis of content/content with a directed content analysis. The 

findings of this study on the dimensions of content marketing used to analyze the 

content on @makanreceh7's social media content that the promotional content 

presented by the ”Makan Receh” program is an informative promotional content, 

as the hosts always leave detailed information on each episode. Furthermore, there 

is an interaction existing between readers-audience and walk-brand eating 

pennies. As for his followers, the inexhaustible interaction of the nickel-eating 

program can be short. One of the content of the promotion of the programmes 

eating dime has the selfconcept concept found in one of the audience with this 

culinary program. Branding done on the “Makan Receh” program is quite 

effective, although this culinary program stood a year and a half ago. But it still 

has to work to be better known to the general public.  

 

Keywords : Content Marketing, Media Branding, Industri Media, Makan Receh
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