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AFIQOH NUR SOFIARNI

ABSTRAK

Penelitian ini termasuk ke dalam penelitian kuantitatif yang bertujuan untuk mengetahui
bagaimana pengaruh dari dimensi-dimensi celebrity endorser yang terdiri dari
attractiveness, trustworthiness, dan expertise terhadap keputusan pembelian penonton
Youtube channel @RANSEntertainment. Penelitian ini menggunakan metode
nonprobability sampling dengan teknik purposive sampling yang dilakukan pada
penonton Youtube channel @RANSEntertainment. Jumlah sampel yang digunakan
dalam penelitian ini sebanyak 120 responden dengan kriteria merupakan subscribers

dan penonton Youtube channel @RANSEnNtertainment, dengan usia minimal 20 tahun.

Penelitian ini menggunakan analisis regresi logistik biner dengan software Statistical
Product and Service Solutions (SPSS) 26.0 untuk menguji hipotesis yang dirumuskan
dalam penelitian ini. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa : 1) attractiveness
tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian penonton Youtube, 2) trustworthiness
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian penonton Youtube, 3) expertise

tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian penonton Youtube.

Kata kunci : celebrity endorser, attractiveness, trustworthiness, expertise, keputusan

pembelian.
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THE INFLUENCE OF CELEBRITY ENDORSERS ON PURCHASING
DECISIONS OF YOUTUBE VIEWERS

(Case Study of Youtube Viewers @RANSEnNtertainment)

AFIQOH NUR SOFIARNI

ABSTRACT

This research is using quantitative methods to find out how the influence of the celebrity
endorser dimensions consists of attractiveness, trustworthiness, and expertise to
purchasing decisions of Youtube viewers on Youtube channel @RANSEnNtertainment.
This study uses a nonprobability sampling method with a purposive sampling technique
conducted on Youtube viewers @RANSEntertainment. The number of samples used in
this study were 120 respondents with the criteria being subcribers and viewers of the

@RANSENtertainment Youtube channel, with a minimum age of 20 years.

This study uses binary logistic regression analysis with Statistical Product and Service
Solutions (SPSS) 26.0 software to test the hypothesis formulated in this study.The
results of this study indicate that :1) attractiveness has no effect on purchasing
decisions Youtube viewers, 2) trustworthiness has a significant effect on purchasing
decisions Youtube viewers, 3) expertise has no effect on purchasing decisions Youtube

viewers.

Keywords : celebrity endorser, attractiveness, trustworthiness, expertise, purchasing

decisions.
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