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ABSTRAK  
  

Rencana bisnis ini disusun untuk pengoperasian outlet dalam jangka waktu 

5 tahun ke depan melalui data perspektif Industri dan model bisnis, 

pemasaran, operasional, sumber daya manusia, dan keuangan. Penelitian ini 

secara spesifik menggunakan beberapa metode rencana bisnis yaitu pertama 

pengumpulan data secara Primer dan Sekunder kemudian menerapkan 

metode Analisis Kelayakan bisnis seperti  

Segmenting,Targeting,Positioning - Analisis TOWS - Marketing MIX - 

Analisis SDM dan juga Analisis Keuangan nya. PawPaw Fruit Bar adalah 

usaha yang mendukung gaya hidup sehat dimasa pandemi dengan 

menyuguhkan produk minuman olahan buah segar yang dapat dinikmati oleh 

semua kalangan. Peluang bisnis yang besar dikarenakan produk nya sendiri 

adalah sumber vitamin dan antibodi yang bagus untuk tubuh kemudian pula 

dikemas dengan mengikuti trend dan perkembangan zaman. Bisnis ini 

menargetkan untuk menarik lebih banyak lagi masyarakat untuk 

mengkonsumsi produk sehat olahan buah yang memiliki konsep layak nya 

coffee shop.  

  

Kata kunci: Studi Kelayakan , Gaya Hidup Sehat , Tren dan Perkembangan 
Bisnis  
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ABSTRACT  
  

This business plan is prepared for the operation of the outlet in the next 5 

years through Industry perspective data and business models, marketing, 

operations, human resources, and finance. This study specifically uses 

several business plan methods, namely primary and secondary data 

collection then applying business feasibility analysis methods such as 

segmenting, targeting, positioning - TOWS analysis - marketing MIX - HR 

analysis and also financial analysis. PawPaw Fruit Bar is a business that 

supports a healthy lifestyle during the pandemic by presenting fresh fruit 

beverage products that can be enjoyed by all groups. A great business 

opportunity because the product itself is a good source of vitamins and 

antibodies for the body and then packaged by following the trends and 

developments of the times. This business targets to attract more people to 

consume healthy processed fruit products that have a concept like a coffee 

shop.  

  

Key Word: Feasibility studies , Healthy Lifestyle , Business Trend and 
Development ,   
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