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ANALISIS PEMANFAATAN KONTEN MEME DI INSTAGRAM @NETFLIXID
DALAM UPAYA MEMBENTUK ENGAGEMENT RATE

RAHMADHANIA HARTONO

ABSTRAK

Engagement memiliki peranan penting bagi perusahaan atau merek untuk memasarkan
produknya melalui media sosial karena setiap merek memiliki tujuan tersendiri dalam
setiap pembuatan konten di Instagram yaitu memiliki kedekatan dan terhubung secara
langsung dengan audiens atau followers. Berbagai jenis konten media sosial hadir
sebagai cara untuk meningkatkan engagement dengan followers. Konten di Instagram
sendiri bervariasi dapat berupa gambar, foto, video dan yang paling berbeda adalah
meme. Meme merupakan lelucon yang ditampilkan melalui sebuah gambar, lagu dan
video serta distribusikan secara daring dan meningkatkan peluang untuk menjadi viral
selama konten yang dibuat mewakili realitas sosial yang terjadi. Dari berbagai konten
yang tersedia, konten sangat dipengaruhi oleh engagement rate. Adapun tujuan dari
penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana analisis pemanfaatan konten meme
di Instagram @netflixid dalam upaya membentuk engagement rate. Melalui
pendekatan kualitatif dengan metode analisis isi. Teknik pengumpulan data yang
digunakan pada penelitian ini adalah observasi, dokumentasi, wawancara. Hasil yang
diperoleh dari penelitian ini adalah bahwa pemanfaatan konten meme ini dapat
meningkatkan engagement berupa rate. Persentase engagement rate dari lima objek
penelitian tergolong dalam engagement rate bagus dan tinggi.

Kata kunci: Media sosial, Instagram, Meme, Engagement, Engagement rate
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ANALYSIS OF MEME CONTENT UTILIZATION ON INSTAGRAM @NETFLIXID IN
EFFORT TO ESTABLISH ENGAGEMENT RATE

RAHMADHANIA HARTONO

ABSTRACT

Engagement has an important role for companies or brands to market products
through social media, each brand has its own purpose in every content creation on
Instagram, which is to have closeness and connect directly with the audience or
followers. Different types of social media content exist as a way to increase engagement
with followers. The content on Instagram itself varies in the form of images, photos,
videos and the most different is memes. Memes are displayed through an image, song
and video and are distributed boldly and increase the chances of going viral as long
as the content created represents the social reality that occurs. Of the various content
available, content is strongly influenced by engagement rate. The purpose of this study
is to find out how to analyze the use of meme content on Instagram @netflixid in effort
to establish engagement rates. Through a qualitative approach with the method of
content analysis. Data collection techniques used in this study were observation,
documentation, interviews. The results obtained from this study are that the use of
meme content can increase engagement in the form of rates. The percentage of
engagement rates of the five research objects are classified as good and high
engagement rates.

Keywords: Social media, Instagram, Meme, Engagement, Engagement rate
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