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FENOMENA ARTIS DERMAWAN MELALUI KONTEN YOUTUBE 

SEBAGAI KONTEN INSPIRATIF 

(Studi Kasus Pada Channel Youtube Baim & Paula) 

 

NABILLA PUTRI AISYA 

 

 

ABSTRAK 

 

Seiring, perkembangan teknologi dan komunikasi, munculah sebuah media sosial 

yang didukung oleh internet. Saat ini, banyak aplikasi media sosial, contohnya 

aplikasi media sosial seperti Instagram, TikTok, YouTube, Twitter, dan lainnya. 

YouTube adalah salah satu media sosial yang sangat popular untuk memberikan 

informasi, membuat konten, hiburan, bahkan iklan. Salah satu YouTuber yang 

terkenal adalah Baim Wong. Dalam channel YouTube Baim & Paula, konten yang 

banyak menuai komentar positif adalah konten vlog berbaginya, sehingga ia 

disebut artis dermawan dan kontennya dianggap sebgai konten inspiratif. Tujuan 

penelitian ini ingin mengetahui bagaimana fenomena artis dermawan melalui 

konten YouTube Sebagai Konten Inspiratif (Studi Kasus Pada Channel YouTube 

Baim Paula). Metode penelitian ini menggunakan metode studi kasus intrinsik 

dengan pendekatan kualitatif. Teknik pengumpulan data yang penulis gunakan 

dalam penelitian ini adalah wawancara, observasi dan dokumentasi. Hasil yang 

didapatkan peneliti pada penelitian ini yaitu fenomena Baim & Paula tetap 

melakukan aksi berbagi pada konten vlog channel YouTube-nya. Fenomena 

tersebut dapat dilihat dari kompetitornya yaitu Willy Salim yang melakukan aksi 

berbagi tetapi dengan cara yang berbeda dari Baim & Paula. 

Kata kunci: Channel YouTube Baim & Paula, Konten Inspiratif, Dermawan. 
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THE PHENOMENON OF GENEROUS ARTISTS THROUGH YOUTUBE 

CONTENT AS INSPIRING CONTENT 

(Case Study on Baim & Paula’s YouTube Channel) 

 

NABILLA PUTRI AISYA 

 

 

ABSTRACT 

 

Along with the development of technology and communication, a social media 

supported by the internet emerged. Currently, there are many social media 

applications, for example social media applications such as Instagram, TikTok, 

YouTube, Twitter, and others. YouTube is one of the most popular social media 

for providing information, creating content, entertainment, and even advertising. 

One of the famous YouTubers is Baim Wong. In Baim & Paula's YouTube 

channel, the content that gets a lot of positive comments is the vlog content he 

shares, so he is called a generous artist and his content is considered inspirational 

content. The purpose of this study is to find out how the phenomenon of generous 

artists through YouTube content as Inspirational Content (Case Study on Baim 

Paula's YouTube Channel). This research method uses an intrinsic case study 

method with a qualitative approach. Data collection techniques that the authors 

use in this study are interviews, observation and documentation. The results 

obtained by researchers in this study are the phenomenon of Baim & Paula 

continuing to share the vlog content of their YouTube channel. This phenomenon 

can be seen from its competitor, Willy Salim, who does sharing but in a different 

way from Baim & Paula. 
 

Keywords: Baim & Paula YouTube Channel, Inspiring Content, Generous. 
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