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ABSTRAK

REPRESENTASI BUDAYA PERILAKU KONSUMTIF PADA FILM ORANG
KAYA BARU

(ANALASIS SEMIOTIKA ROLAND BARTHES)

Oleh Muhammad Rizky Fauzi

Film merupakan media massa yang memproduksi pergerakan, gambar, dan suara.
Selain itu film dapat menghasilkan ilusi dari kehidupan, kenyataan, membuka dan
menciptakan perspektif baru. Rumusan masalah yang terjadi adalah untuk melihat
bagaimana budaya perilaku konsumtif pada film Orang Kaya Baru. Tujuan dari
penelitian ini untuk mengetahui bagaimana denotasi, konotasi, dan mitos budaya
perilaku knsumtif yang ditampilkan pada film Orang Kaya Baru dan untuk
mengetahui bagaimana representasi budaya perilaku konsumtif pada film Orang
Kaya Baru. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode
analisis Semiotika Roland Barthes. Representasi, budaya perilaku konsumtif, dan
film sebagai media massa. Dari hasil penelitian ini menunjukkan tanda-tanda yang
memberikan makna mengenai aktivitas atau perilaku konsumtif yang muncul di
dalam tiga belas scene atau adegan. Tanda-tanda tersebut di hasilkan oleh denotasi,
konotasi, dan mitos yang dikaitkan oleh aspek perilaku konsumtif yang berupa
pembelian implusif, pemborosan dan juga pembelian tidak rasional. Dari hasil
ketiganya, aspek perilaku konsumtif direpresentasikan sebagai upaya menegaskan
segala hal yang dilakukan oleh orang kaya adalah dengan memperlakukan diri

secara eksklusif dan mendapat banyak tanggapan positif dari orang sekitar.

Kata Kunci : Analisis Semiotika, Representasi, Budaya Perilaku Konsumtif, Film

sebagai media massa
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ABSTRACT

CULTURAL REPRESENTATION OF CONSUMPTION BEHAVIOR IN THE
NEW RICH FILM

(ROLAND BARTHES SEMIOTICS ANALYSIS)

By Muhammad Rizky Fauzi

Film is a mass media that produces movement, images, and sound. In addition, films
can produce illusions from life, reality, open and create new perspectives. The
formulation of the problem that occurs is to see how the culture of consumptive
behavior in the film Orang Kaya Baru. The purpose of this study is to find out how
the denotations, connotations, and myths of consumer behavior culture are shown
in the film Orang Kaya Baru and to find out how the cultural representation of
consumptive behavior is in the film Orang Kaya Baru. This study uses a qualitative
approach with the semiotics analysis method of Roland Barthes. Representation,
culture of consumptive behavior, and films as mass media. The results of this study
show signs that give meaning to consumptive activities or behaviors that appear in
thirteen scenes or scenes. These signs are generated by denotations, connotations,
and myths associated with aspects of consumptive behavior in the form of
impulsive purchases, waste and also irrational purchases. From the results of the
three, the aspect of consumptive behavior is represented as an effort to emphasize
that everything rich people do is to treat themselves exclusively and get a lot of

positive responses from people around them.

Keywords: Semiotic Analysis, Representation, Culture of Consumptive Behavior,

Film as mass media
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