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ABSTRAK
Rencana Pengembangan Bisnis ini dibuat dengan tujuan untuk
mengetahui susunan konsep strategi dalam pengembangan bisnis Creme
de la Creme agar dapat bertahan di masa mendatang, bagaimana peluang
juga tantangan yang akan dihadapi dalam penerapan pengembangan
bisnis. Dalam melakukan analisanya, rencana pengembangan bisnis ini
menggunakan beberapa metode analisa yaitu
Segmenting, Targeting,Positioning (STP), Business Model Canvas
(BMC), Strength,Weakness,Opportunity, Threat (SWOT), dan Porter Five
Forces. Dengan adanya rencana pengembangan bisnis yang disusun
diharapkan dapat membantu pengembangan bisnis yang telah dijalankan.
Creme de la Creme adalah sebuah bisni di bidang Food and Beverage
yang menghadirkan jenis produk cake, cookies, dan snack dengan
membawa konsep sentuhan home style. Pilihan menu yang ditawarkan
dibuat dengan menggunakan bahan-bahan premium dan pilihan untuk
mendapatkan kualitas produk yang terbaik. Untuk selanjutnya Creme de
la Creme akan mengembagkan konsep produk dengan inspirasi menu
dari Korean Cafe sebagai menu utamanya, melihat peluang dan

perubahan perkembangan kuliner di Indonesia yang begitu cepat.

Kata kunci : Creme de la Creme, Rencana Pengembangan Bisnis,

Strategi Bisnis, Home Style
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ABSTRACT

This Business Development Plan was made with the aim of knowing the
composition of the strategic concept in Creme de la Creme business
development so that it can survive in the future, what are the
opportunities and challenges that will be faced in implementing business
development. In conducting the analysis, this business development plan
uses several analytical methods, namely Segmenting, Targeting,
Positioning (STP), Business Model Canvas (BMC), Strength, Weakness,
Opportunity, Threat (SWOT), and Porter Five Forces. With the business
development plan compiled, it is hoped that it can help develop the
business that has been carried out. Creme de la Creme is a business in
the field of Food and Beverage that presents types of cakes, cookies, and
snacks by bringing the concept of a home style touch. The menu choices
offered are made using premium ingredients and choices to get the best
quality products. In the future, Creme de la Creme will develop a product
concept with menu inspiration from the Korean Cafe as the main menu,
seeing the opportunities and changes in culinary developments in

Indonesia that are so fast.

Keywords : Creme de la Creme, Business Development Plan, Business

Strategy, Home Style
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