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ABSTRAK 
 

Fenomena beauty influencer semakin populer di dunia kecantikan khususnya 

di indonesia. Maraknya kemunculan beauty influencer karena meningkatnya kesadaran 

masyarakat akan kecantikan. Di Indonesia ada banyak sekali beauty influencer yang 

berasal dari berbagai kalangan dan latar belakang. Ada yang memang mendalami 

perihal kecantikan sejak dahulu dan ada pula yang memulai dari sebuah keisengan yang 

kemudian berbuah manis dan membuat mereka menjadi terkenal dan menjadi panutan 

para pencinta kosmetik dan orang-orang yang punya antusiasme tinggi dalam hal 

kecantikan. Di antara banyaknya beauty influencer di Indonesia, peneliti memilih 

Devienna Setiawan karena peneliti tertarik dengan personal branding yang dibangun 

oleh Devienna di Channel Youtube. Penelitian ini menggunakan konsep Ramparsed 

dengan 11 konsep personal branding yaitu Keotentikan, Integritas, Konsistensi, 

Spesialisasi, Otoritas, Keberbedaan, Relevan, Visibilitas, Persistensi, Goodwill,  dan 

Kinerja. Metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah metode 

kualitatif. Personal branding Devienna sebagai beauty influencer di Youtube telah 

memenuhi 11 konsep personal branding yang mampu diciptakan dihadapan 

subscriber-nya dengan personal branding yang ia lakukan yaitu beauty influencer yang 

fokus di bidang makeup. 

  

Kata kunci : Beauty Influencer, Personal Branding, Youtube 
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ANALISIS PERSEPSI SUBSCRIBERS TERHADAP PERSONAL BRANDING 

DEVIENNA SETIAWAN SEBAGAI BEAUTY INFLUENCER DI YOUTUBE 

 

RIBKA MEGAWATI OCTAVIA 
 
 

ABSTRACT 
 

        The phenomenon of beauty influencers has become increasingly popular in the 

world of beauty, especially in Indonesia. The rise of the influence of beauty is due to 

public awareness of beauty. In Indonesia, there are many beauty influencers who come 

from various backgrounds. Some have studied beauty for a long time and some have 

started as a fad which later turned out to be sweet and made them famous and become 

role models for cosmetic lovers and people who have high enthusiasm for beauty. 

Among the many beauty influencers in Indonesia, researchers choose Devienna 

Setiawan because I have an interest in her personal branding that she built on her 

Youtube Channel. This study uses the Ramparsed concept with 11 personal branding 

concepts, namely Authenticity, Integrity, Consistency, Specialization, Authority, 

Differentiation, Relevance, Visibility, Persistence, Goodwill, and Performance. The 

research method used in this study is a qualitative method. Devienna's personal 

branding as a beauty influencer on Youtube has fulfilled 11 personal branding 

concepts that her customers can create with her personal branding, namely beauty 

influencers who focus on makeup. 
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