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https://www.cendananews.com/2021/02/platform-digital-bantu-produk-
umkm-terjun-ke-pasar-global.html, diakses pada tanggal 28 September
2021 pukul 23.45

Media Sosial jadi Lapak Terbanyak UMKM Jualan Online

https://voi.id/ekonomi/63166/media-sosial-jadi-lapak-terbanyak-umkm-
jualan-i-online-i-bagaimana-dengan-i-marketplace-i, diakses pada tanggal 4
Oktober 2021 pukul 22.36

5 Cara Efektif Meningkatkan Penjualan Melalui Fitur Story Instagram
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melalui-fitur-highlight-story-instagram, diakses pada tanggal 4 Oktober
2021 pukul 23.42

Platform Digital Efektif Untuk Customer Engagement

https://mix.co.id/marcomm/brand-communication/digital-brand-
communication/platform-digital-efektif-untuk-customer-engagement/,
diakses pada tanggal 11 November 2021 pukul 21.03)

10 Masker Wajah Terlaris Shopee dan Tokopedia: Brand Lokal Memimpin!
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terlaris/?utm_source=Instagram&utm_campaign=masker_wajah_terlaris&
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