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Analisa Produktifitas Green Marketing Oleh Fashion Industry atas 

Sustainable Fashion Berdasarkan Engagement Rate pada Social Media 

Instagram 

 Dewi Sekarsari  

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis strategi green 

marketing yang diterapkan oleh fashion industry yaitu Uniqlo Indonesia dan Sejauh 

Mata Memandang melalui media sosial Instagram, dengan melihat apakah terdapat 

perbedaan produktifitas atau tingkat engagement rate posting. Sampel dan 

pengumpulan data dilakukan pada sampel posting dalam akun Instagram 

@uniqloindonesia dan @sejauh_mata_memandang dalam kurun waktu 1 (satu) 

tahun kebelakang sejak 1 Mei 2021 sampai dengan 30 Mei 2022 yang akan diteliti. 

Analisa data yang digunakan adalah Content Analysis. Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa terdapat perbedaan produktifitas yang signifikan antara cara 

green marketing antara Uniqlo Indonesia dan Sejauh Mata Memandang dengan 

melihat perbandingan performa tingkat engagement rate pada social media 

Instagram dengan metode DEA. Dapat dilihat dari hasil analisis di bab 4, bahwa 

@sejauh_mata_memandang memiliki produktifitas yang lebih tinggi dalam 

informational content dan interactivity. 

Kata kunci: Green Marketing, Social Media, Engagement Rate, Sustainable 

Fashion, Fashion Industry, Instagram 
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Green Marketing Productivity Analysis by Fashion Industry on Sustainable 

Fashion through Engagement Rate on Social Media Instagram 

Dewi Sekarsari 

ABSTRACT 

This study aims to determine and analyse whether the Green Marketing strategy by 

Fashion Industry namely Uniqlo Indonesia and Sejauh Mata Memandang through 

social media Instagram, by seeing whether there are differences in productivity or 

post engagement rate. Samples and data collection were carried out on a sample 

of posts in Instagram accounts @uniqloindonesia and @sejauh_mata_memandang 

in the past year within date 1 May 2021 until 30 May 2022 to be examined. Analysis 

of the data used is Content Analysis. The results of this study show that there is a 

significant difference in productivity between the way green marketing between 

Uniqlo Indonesia and as far as the eye can see by looking at the comparison of the 

performance of the engagement rate on Instagram social media with the DEA 

method. It can be seen from the results of the analysis in chapter 4, that 

@sejauh_mata_memandang have higher productivity in informational content and 

interactivity. 

Key Word: Green Marketing, Social Media, Engagement Rate, Sustainable 

Fashion, Fashion Industry, Instagram 
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