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Pengaruh Sosial Media Markerting Tiktok terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Scarlett di Jakarta 
Tasyara Deana Ismail  

 

ABSTRAK 

 

Media sosial dapat digunakan untuk komunikasi pemasaran, media sosial sudah 

menjadi tren untuk pemasaran. TikTok salah satu applikasi yang tumbuh pesat 

sebagai salah satu jejaring sosial media pada bulan juli 2020. Tiktok dapat 

memasarkan produk dengan menggunakan iklan berbentuk konten video yang di 

upload pada applikasi TikTok sendiri. Rumusan masalah dari penelitian ini adalah 

bagaimana pengaruh Sosial Media Marketing TikTok terhadap keputusan 

pembelian produk Scarlett. Tujuan dari penelitian ini adalah bagaimana pengaruh 

Social Media Marketing Tiktok terhadap keputusan pembelian produk Skincare 

Scarlett. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif.  Pengumpulan data dengan 

riset kepustakaan dan dengan menggunakan kuesioner. Skala yang digunakan 

dalam penelitian adalah skala Likert yang dilakukan terhadap 100 responden 

berdasarkan kriteria yaitu pengguna applikasi Tiktok dan konsumen yang sudah 

pernah membeli produk Scarlett.  Variabel penelitian yang digunakan adalah Sosial 

Media Marketing TikTok sebagai variabel bebas dan terhadap keputusan pembelian 

variabel terikat. Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis 

regresi linier sederhana. Hasil dari penelitian   berdasarkan uji parsial menunjukan 

bahwa terdapat pengaruh positif dan signifikan dengan uji T sebesar 6.67 antara 

Sosial Media Marketing TikTok dengan keputusan pembelian.  Hal ini menjukan 

semakin baik Sosial Media Marketing yang dilakukan pada applikasi TikTok maka 

makin meningkat pembelian produk.  

Kata Kunci :  Sosial Media Marketing TikTok, Keputusan pembelian 

 

 



 

The Influence of Tiktok Social Media Marketing on Scarlett 

Product Purchase Decisions in Jakarta 
Tasyara Deana Ismail  

 

ABSTRAK 

 

Social media can be used for marketing communications, social media has become 

a trend for marketing. TikTok is an application that is growing rapidly as a social 

media network in July 2020. TikTok can market products by using advertisements 

in the form of video content that is uploaded to the TikTok application itself. The 

formulation of the problem from this research is how does TikTok Social Media 

Marketing influence decisions purchase of Scarlett products. The purpose of this 

study is how the influence of Tiktok's Social Media Marketing on purchasing 

decisions for Scarlett Skincare products. This study uses quantitative methods. 

Collecting data by library research and by using a questionnaire. The scale used 

in this study is a Likert scale which was conducted on 100 respondents based on 

the criteria, namely users of the Tiktok application and consumers who have 

purchased Scarlett products. The research variable used is TikTok Social Media 

Marketing as the independent variable and the dependent variable on purchasing 

decisions. The data analysis used in this research is simple linear regression 

analysis. The results of the research based on the partial test show that there is a 

positive and significant effect with a T test of 6.67 between TikTok Social Media 

Marketing and purchasing decisions. This shows that the better Social Media 

Marketing carried out on the TikTok application, the more product purchases will 

increase 

Keyword: Sosial Media Marketing, Purchasing decisions
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