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ABSTRAK  

Brand Image adalah sesuatu yang vital bagi sebuah produk, organisasi, ataupun 

perusahaan karena hal tersebut merupakan hal yang merefleksikan perusahaan 

tersebut di mata konsumen. Citra yang positif akan membantu perusahaan tersebut 

lebih dikenal dan mendapat loyalitas dari para konsumen. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengukur seberapa besar pengaruh Green Product dan Green Promotion 

terhadap Brand Image Produk Kosmetik ESQA. Populasi dari penelitian ini 

adalah Mahasiswi Universitas di daerah Jakarta Selatan dengan jumlah sampel 

sebanyak 105 responden. Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini adalah 

Probability Sampling dengan metode analisis data yaitu regresi linear berganda 

dengan menggunakan bantuan dari software SPSS v25. Teknik analisis data pada 

penelitian ini adalah Uji Kelayakan Model yang terdiri dari Uji Validitas dan Uji 

Reliabilitas. Kemudian Uji Asumsi Klasik yang terdiri dari Uji Normalitas, Uji 

Multikolinearitas, dan Uji Heteroskedastisitas. Lalu ada Uji Hipotesis yang terdiri 

dari Uji T (Parsial), Uji F (Simultan), dan Determinasi Koefisien (R2). Hasil dari 

penelitian ini menunjukkan bahwa variabel Green Product berpengaruh signifikan 

secara parsial terhadap variabel Brand Image, variabel Green Promotion 

berpengaruh signifikan secara parsial terhadap variabel Brand Image, serta 

variabel Green Product dan Green Promotion berpengaruh signifikan secara 

simultan terhadap variabel Brand Image. 

Kata Kunci: Green Product, Green Promotion, Brand Image, ESQA 
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ABSTRACT 

Brand Image is something that is vital for a product, organization, or company 

because it is something that reflects the company in the eyes of consumers. A 

positive image will help the company be better known and gain loyalty from 

consumers. This study aims to measure how much influence Green Product and 

Green Promotion have on the Brand Image of ESQA Cosmetic Products. The 

population of this research is university students in South Jakarta area with a total 

sample of 114 respondents. The sampling technique in this study is Probability 

Sampling with data analysis method, namely multiple linear regression using 

SPSS v25 software. The data analysis technique in this research is the Feasibility 

Test of the Model which consists of Validity Test and Reliability Test. Then the 

Classical Assumption Test consisting of the Normality Test, Multicollinearity 

Test, and Heteroscedasticity Test. Then there is the Hypothesis Test consisting of 

the T Test (Partial), F Test (Simultaneous), and Coefficient Determination (R2). 

The results of this study indicate that the Green Product variable has a partially 

significant effect on the Brand Image variable, the Green Promotion variable has a 

partially significant effect on the Brand Image variable, and the Green Product 

and Green Promotion variables simultaneously have a significant effect on the 

Brand Image variable. 

Keywords: Green Product, Green Promotion, Brand Image, ESQA 
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