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ANALISIS DESTINATION BRAND IDENTITY PRISM KOTA

TERNATE SEBAGAI DESTINASI WISATA

ANISA KADRIAH SABANUR LIANDRI

(dibimbing oleh Dr. Hifni Alifahmi, M.Si., IAPR)

Abstrak

Destination Branding merupakan sebuah konsep branding yang memiliki
tujuan untuk membangun atau meningkatkan kualitas dari sebuah destinasi wisata,
Kota Ternate juga merupakan Kota yang memiliki potensi dalam sektor pariwisata
dan saat ini sedang aktif dalam mengembangkan sektor pariwisatanya, dengan
cara melakukan Destination Branding dengan tujuan untuk mewujudkan
tercapainya Misi Kota Ternate. Data dikumpulkan dengan metode Observasi dan
Wawancara mendalam dengan dinas pariwisata dan warga masyarakat lokal
dengan kriteria yang sudah ditentukan.

Sebagai bagian dari upaya meningkatkan Destination Branding yang dinilai
memiliki peran penting dalam upaya pengembangan wisata di Kota Ternate.
Penelitian ini menggunakan metode kualitatif, pendekatan kualitatif digunakan
supaya mendapatkan informasi-informasi yang selengkap mungkin mengenai
wisata di Kota Ternate melalui Destinaion Branding. Yang hasil dari penelitian ini
mengungkapkan bahwa Wisata Kota Ternate menerapkan Destination Branding
yang sudah bagus, karena pihak Dinas Pariwisata Kota Ternate sudah bagus
dalam membangun Destinasi Wisata untuk bisa menjadi objek Pariwisata
Nasional

Kata kunci : Destination Branding, Kota Ternate, Dinas Pariwisata,

Tourism Branding, Brand Identity Prism, Masyarakat



Universitas Bakrie

ANALISIS DESTINATION BRAND IDENTITY PRISM KOTA

TERNATE SEBAGAI DESTINASI WISATA

ANISA KADRIAH SABANUR LIANDRI

(Guided by Dr. Hifni Alifahmi, M.Si., IAPR)

Abstract

Destination Branding is a branding concept that aims to build or improve the
quality of a tourist destination, the City of Ternate is also a province with
potential in the tourism sector and is currently active in developing the tourism
sector, by conducting Destination Branding with the aim of realizing the City
Mission Ternate. Data were collected using the method of Observation and in-
depth interviews with local agencies and communities with predetermined criteria.

As part of efforts to improve Destination Branding which is considered to have
an important role in tourism development efforts in Ternate City. This study uses
a qualitative approach that is used to obtain as complete information as possible
about tourism in Ternate City through Destination Branding. The results of this
study reveal that Ternate City Tourism applies Destination Branding which is
already good, because the Ternate City Tourism Office has been good at building
Tourist Destinations to become National Tourism objects..

Keywords: Destination Branding, Ternate City, Department of Tourism,

Tourism Branding,Public
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