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Arsyi Nastasha 

Strategi Personal Branding Raffi Ahmad Sebagai Influencer 

Event PON XX Papua 2021 Melalui Media Sosial Instagram 

UNTUK MENARIK PARA AUDIENCE 

ARSYI NASTASHA WIJOYOKO 

ABSTRAK 

Berkembangnya teknologi membuat media sosial Instagram memiliki fungsi lain 

selain hanya mengunggah foto dan video. Instagram sering dijadikan wadah untuk 

membangun sebuah branding atau personal branding untuk pemilik akun 

Instagramnya. Personal branding adalah image yang kuat dan jelas yang ada di 

benak seseorang mengenai diri sendiri. Tujuan peneliti ini ingin mengetahui 

Personal Branding Raffi Ahmad dapat berperan penting atau tidak dalam kegiatan 

Event PON XX PAPUA 2021. Penelitian ini menggunakan teori personal branding 

dari Petter Montoya, dengan metode penelitian studi kasus. Penulis melakukan 

wawancara mendalam, mengumpulkan data dan menganalisis dari hasil wawancara 

dan observasi yang telah dilakukan penulis. Dari hasil penelitian yang telah 

dilakukan, maka penulis mendapatkan kesimpulan bahwa Perosnal Branding Raffi 

Ahmad sebagai influencer  PON XX PAPUA 2021tidak berperan penting karena 

masyarakat mengikuti kegiatan tersebut karena ingin melihat guest star yang tampil 

dalam rangkaian kegiatan event PON XX PAPUA 2021 bukan karena adanya Raffi 

Ahmad.  

Kata Kunci: Media Sosial, Personal Branding, Raffi Ahmad 
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Strategy Personal Branding Raffi Ahmad as an Influencer For 

PON XX PAPUA 2021 Through Instagram Social Media To 

Attract Audiences 

ARSYI NASTASHA WIJOYOKO 

ABSTRACK 

 

The development of technology makes Instagram social media have other functions 

besides just uploading photos and videos. Instagram is often used as a place to 

build a branding or personal branding for the owner of his Instagram account. 

Personal branding is a strong and clear image that a person has of themselves. The 

purpose of this researcher is to find out whether Raffi Ahmad's Personal Branding 

can play an important role or not in the PON XX PAPUA 2021 Event. This study 

uses the personal branding theory of Petter Montoya, with a case study research 

method. The author conducts in-depth interviews, collects data and analyzes the 

results of interviews and observations that have been made by the author. From the 

results of the research that has been carried out, the authors conclude that Raffi 

Ahmad's Perosnal Branding as an influencer of PON XX PAPUA 2021 does not 

play an important role because the community participates in these activities 

because they want to see guest stars who appear in the series of events of PON XX 

PAPUA 2021 not because of Raffi Ahmad. 

 

Keywords: Social Media, Personal Branding, Raffi Ahmad 
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