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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana personal branding
yang dimiliki oleh Influencer Arief Muhammad di benak pengikut nya di
Instagram terhadap konten-konten yang diunggah oleh Arief Muhammad di
Instagram pribadi nya. Data yang digunakan pada penelitian ini merupakan data
empiris yang tersedia di internet dan juga hasil wawancara mendalam yang
dilakukan oleh penulis kepada beberapa informan yang dianggap memenuhi
kriteria untuk dijadikan sumber data penelitian ini. Model analisis dalam
penelitian ini penulis melakukan wawancara dengan beberapa informan yang
dianggap kredibel untuk dimintai pendapat atas beberapa konten yang diunggah
oleh Arief Muhammad di media sosial Instagram pribadinya. Konten-konten yang
dipilih sebagai bahan wawancara mendalam merupakan konten-konten yang
menggambarkan karakteristik dari Arief Muhammad, konten tersebut berupa
postingan feed dan juga story Instagram Arief Muhammad. Hasil penelitian
menunjukkan bahwasannya Arief Muhammad tidak memenuhi poin spesialisasi
dalam delapan konsep utama personal branding yang diusung oleh Peter
Montoya. Tetapi hal itu tidak menjadi masalah untuk Arief Muhammad dalam
mempertahankan eksistensi nya di media sosial Instagram. Arief Muhammad
dinilai memiliki karakter dan kepribadian yang kuat sehingga dapat
mempertahankan eksistensinya.

Kata Kunci : Media Sosial, Instagram, Influencer, Personal Branding, Arief
Muhammad
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(Studi Kasus Influencer Arief Muhammad)

ABSTRACT

This study aims to find out how the personal branding of Influencer Arief
Muhammad in the minds of his followers on Instagram is related to the content
uploaded by Arief Muhammad on his personal Instagram. The data used in this
study are empirical data available on the internet and also the results of in-depth
interviews conducted by the author to several informants who were considered the
criteria to be used as a source of data for this research. The analytical model in
this study the author conducted interviews with several informants who were
considered credible to be consulted on some of the content uploaded by Arief
Muhammad on his personal Instagram social media. The content chosen as the
material to study is content that describes the characteristics of Arief Muhammad,
the content is in the form of post feeds and also Arief Muhammad's Instagram
story. The results showed that Arief Muhammad did not meet the points of
specialization in the eight main personal branding concepts promoted by Peter
Montoya. But this is not a problem for Arief Muhammad in maintaining his
existence on Instagram social media. Arief Muhammad is considered to have a
strong character and personality so that he can maintain his existence.

Keyword: Social Mediat, Instagram, Influencer, Personal Branding, Arief
Muhammad
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