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ANALISA STRATEGI CONTENT MARKETING MELALUI INSTAGRAM 

DALAM MENINGKATKAN BRAND ENGAGEMENT 

(Studi Kasus Brand Fashion Pria Preppstudio) 

 

TEGUH ARIFIANTO 

ABSTRAK 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisa strategi content marketing 

yang dilakukan oleh Preppstudio melalui media sosial Instagram dalam 

meningkatkan brand engagement. Dalam penelitian ini, penulis menggunakan 

pendekatan kualitatif dengan metode yang digunakan adalah studi kasus. Dalam 

mengumpulkan data, penulis melakukan beberapa cara seperti wawancara, serta 

observasi terhadap responden penelitian dengan mengajukan beberapa pertanyaan 

terkait strategi content marketing yang dilakukan Preppstudio melalui media 

sosial Instagram dalam upaya meningkatkan brand engagement. Responden pada 

penelitian ini berjumlah lima orang yang merupakan follower dari akun Instagram 

Preppstudio. Pada penelitian ini terdapat tiga triangulasi data yaitu triangulasi 

sumber, triangulasi teknik, dan triangulasi waktu. Hasil dari penelitian ini 

menunjukan bahwa kegiatan content marketing yang dilakukan Preppstudio 

memiliki tujuan untuk memicu terjadinya konversi. Alur atau tahapan 

implementasi content marketing mencakup content mapping, editorial plan, 

desain konten, content review, serta analisis konten. Dari hasil penelitian dapat 

disimpulkan bahwa implementasi strategi Content Marketing yang dilakukan 

Preppstudio memiliki dampak yang positif dalam meningkatkan Brand 

Engagement. Sehingga kegiatan Content Marketing yang dilakukan Preppstudio 

termasuk dalam kategori berhasil. 
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CONTENT MARKETING STRATEGY ANALYSIS THROUGH 

INSTAGRAM TO IMPROVE BRAND ENGAGEMENT 

 (Case Study of Preppstudio Men's Fashion Brand) 

 

TEGUH ARIFIANTO 

ABSTRACT 

 

The purpose of this study is to analyze the content marketing strategy carried out 

by Preppstudio through Instagram social media in increasing brand engagement. 

In this study, the author uses a qualitative approach with the method used is a 

case study. In collecting data, the authors conducted several methods such as 

interviews, and observations of research respondents by asking several questions 

related to the content marketing strategy that Preppstudio carried out through 

Instagram social media in an effort to increase brand engagement. The 

respondents in this study were five people who were followers of the Preppstudio 

Instagram account. In this study, there are three triangulation of data, namely 

source triangulation, technical triangulation, and time triangulation. The results 

of this study indicate that the content marketing activities carried out by 

Preppstudio have the aim of triggering conversions. The flow or stages of content 

marketing implementation include content mapping, editorial plan, content 

design, content review, and content analysis. From the results of the study, it can 

be concluded that the implementation of the Content Marketing strategy by 

Preppstudio has a positive impact in increasing Brand Engagement. So that the 

Content Marketing activities carried out by Preppstudio are included in the 

successful category. 
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