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STRATEGI KOMODIFIKASI TIM PROGRAM FEATURE “JEJAK
LELUHUR” EPISODE SUSUK DI ANTV
Farah Milkiyah

ABSTRAK

Komodifikasi adalah salah satu instrumen yang bisa digunakan untuk
membuat suatu tayangan program televisi menjadi lebih menarik bagi penonton. Di
tengah ketatnya persaingan antar stasiun televisi, masing-masing berusaha
menampilkan acara semenarik mungkin. Penelitian ini berusaha menganalisis
bagaimana hubungan sebuah tim yang kuat dengan keberhasilan sebuah program
televisi. Secara spesifik, karya ini fokus pada acara Jejak Leluhur di ANTV. Program
ini mengangkat salah satu sistem kepercayaan pada masyarakat kultural Indonesia.
Unsur mistis menjadi bagian penting dari tayangan ini. Episode susuk dipilih karena
ruang lingkupnya relatif lebih luas. ini bukan saja menyangkut aspek kultural
kepercayaan masyarat tetapi juga aspek ekonomi-politik. Dengan menggunakan teori
ekonomi-politik oleh Vincent Mosco untuk mengkaji komodofikasi yang terdapat
pada program Jejak Leluhur ANTV. Peneliti menggunakan metode deskriptif
kualitatif melalui wawancara langsung dan dokumen atau data terkait penelitian.
Hasil penelitan pada program Jejak Leluhur episode susuk di ANTV menunjukkan
bahwa telah terjadi komodifikasi konten, audiens dan pekerja melalui strategi-strategi
yang dilakukan oleh tim program Jejak Leluhur dengan tujuan untuk menghasilkan
program televisi yang menarik minat masyarakat dengan tujuan meningkatkan rating
dan mendapatkan pengiklan. Kenaikan rating program Jejak Leluhur diperoleh dari
konten yang berupa reka adegan atau aksi-aksi yang berhubungan dengan susuk
seperti info mengenai susuk, ritual pasang susuk, ritual lepas susuk hingga pada
penjelasan para ahli.

Kata kunci: Komodifikasi, Program Feature Televisi, Ekonomi Politik Media.



COMMODIFICATION STRATEGY OF “JEJAK LELUHUR” FEATURE
PROGRAM TEAM IN ANTV
(Study case in “susuk” episode)

Farah Milkiyah

ABSTRACT

Commodification makes TV programs more interesting for audience. In this
tight competition between TV stations, each one of them tries to give as interesting
programs as possible. This research attempted to analyze the relationship between a
solid team and the success of a tv program. Specifically, this work focus more on a
program called Jejak Leluhur on ANTV. This program is about belief system in
Indonesian culture. Mystical element is the most important part of this program.
Implant episode is selected because it has relatively wider scope. It’s not only about
cultural aspect of Indonesian people’s belief but also economy-politics aspect. Using
economy-politics theory from Vincent Mosco to investigate commodification that lies
in Jejak Leluhur program on ANTV. Researcher used descriptive qualitative methods
through direct interview and documents or data related to the research. The result for
this research showed that there is a commodification in content, audience and the
team through strategies used by the team with the intention to gain people’s interest
therefore increased ratings and more advertisers. The increased rating of Jejak
Leluhur is obtained from the contents in forms of reenactment or actions that related
to the implants like informations about implants, set up implants ritual, set off

implants ritual and explanations from the experts.

Keywords: Commodification, Feature Television Program, Political Economy Media
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