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STRATEGI DRAMATURGI DALAM PENGGUNAAN SELEBRITIS 

SEBAGAI PENYIAR RADIO DI BAHANA FM JAKARTA 

Andila Trianjani 

NIM: 1151903024 

 

ABSTRAK 

  

Penulis melakukan penelitian pada 2 orang penyiar dari radio Bahana FM Jakarta, 

yaitu Tika dan Udjo. Keduanya merupakan selebritis atau musisi tanah air, yaitu 

Project Pop. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui aspek penyikapan atau 

pembentukan sikap diri yang ditampilkan kedua penyiar ini pada program 

siarannya, yaitu Tika Udjo on Bahana FM dengan menggunakan Teori 

Dramaturgi oleh Erving Goffman. Oleh karena itu, dalam rangka mendukung 

penelitian ini, penulis menggunakan metode penelitian kualitatif yang diperoleh 

dari hasil wawancara bersama objek tersebut dan pihak-pihak yang terkait, 

observasi mendalam, dan studi pustaka. Berdasarkan data yang didapatkan 

melalui metode-metode tersebut, penulis dapat mengetahui aspek penyikapan diri 

keduanya dengan baik dan sesuai dengan penjabaran dari teori dramaturgi, dengan 

mengupas penggunaan dimensi ekspresif dan impresif, pada penempatan wilayah 

front stage dan back stage. Hasil temuan dalam penelitian ini menunjukkan 

bahwa adanya perbedaan yang terjadi pada penyikapan ekspresif dan impresif dari 

masing-masing wilayah, front stage dan back stage, yang sengaja diciptakan 

sesuai dengan kebutuhan masing-masing aspeknya. Pembentukan sikap-sikap 

tersebut sengaja dibentuk sesuai dengan kebutuhan radio Bahana FM. Aspek-

aspek back stage seperti pembawaan berbicara, karakter, dan sifat-sifat yang 

sudah tertanam sejak bergabung di Project Pop yang kemudian diolah sedemikian 

rupa sesuai dengan kebutuhan Bahana FM. Untuk penelitian selanjutnya 

diharapkan mampu melihat secara mendalam dan merinci mengenai dimensi 

impresif terhadap pelaku dramaturgi. 

 

Kata kunci: Dramaturgi Erving Goffman, radio, selebritis, penyiar 
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STRATEGY OF DRAMATURGY IN THE USE CELEBRITIES AS A 

RADIO ANNOUNCER AT BAHANA FM JAKARTA  

Andila Trianjani 

NIM: 1151903024 

 

ABSTRACT 

 

The author conducted research on a two broadcasters from Bahana FM radio in 

Jakarta, namely Tika and Udjo. Both are celebrities or musicians, namely Project 

Pop. This study aims to determine aspects of the attitude or the establishment of 

self attitude shown both this announcer on its program, namely Tika Udjo on 

Bahana FM using Dramaturgy Theory by Erving Goffman. Therefore, in order to 

support this study, the authors used qualitative research methods were obtained 

from interviews together with the object and the parties concerned, in-depth 

observation, and literature. Based on the data obtained through such methods, the 

writer can know attitudinal aspects of ourselves both well and in accordance with 

the elaboration of the theory of dramaturgy, with peeling use expressive and 

impressive dimensions, the placement of the front stage and back stage. The 

findings in this study indicate that the variation in the expressive and impressive 

attitude of each region, the front stage and back stage, which was deliberately 

created in accordance with the needs of each of its aspects. The formation of 

attitudes is intentionally set up in accordance with the needs of Bahana FM radio. 

Aspects such as back stage talk traits, character, and traits that have been 

implanted since joining Project Pop were then processed in a way appropriate to 

the needs of Bahana FM. For further research is expected to look deep and 

specifying the impressive dimensions of the perpetrators dramaturgy. 

 

Keywords: Dramaturgy by Erving Goffman, radio, celebrity, announcer   
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