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ANALISIS RESEPSI KHALAYAK TERKAIT KONTEN VIDEO VIRAL
BIKIN ICE CREAM OLEH SISCA KOHL MELALUI PLATFORM
TIKTOK

Legowo Ashabil Phil

ABSTRAK

Khalayak bebas mengekspresikan kehidupannya untuk bisa melakukan apapun
yang dimilikinya, adanya fenomena yang terjadi media sosial sebagai wadah bagi
audiens yang ingin melakukannya melalui platform TikTok hingga dikenal luas
oleh audiens. Penelitian ini fokus menganalisis resepsi khalayak terkait konten viral
video bikin ice cream oleh Sisca Kohl melalui platform TikTok dan melihat
perbincangan kolom komentar beberapa konten Sisca Kohl. Tujuan penelitian ini
untuk mengetahui resepsi khalayak terkait konten video viral bikin ice cream oleh
Sisca Kohl melalui platform TikTok berdasarkan The Dominant-hegemonic
position, The Negotiated position, The Oppositional position. Hasil dari penelitian
ini menunjukkan bahwa para informan meresepsi beberapa konten Sisca Kohl bikin
ice cream yang viral termasuk ke dalam tiga aspek teori dari Hall, dengan berbagai
temuan dari pemaknaan informan, menunjukkan bahwa dalam proses decoding dari
ketiga informan memposisikan hegemoni karena konten Sisca Kohl yang bersifat
unik dan entertain membuat followers tertarik, posisi negosiasi di mana informan
menerima pesan yang disampaikan tetapi memiliki makna sendiri sehingga tidak
menerima sepenuhnya, dan oppositional position informan menolak secara penuh
karena konten Sisca Kohl yang dinilai tidak masuk akal, dan bersifat sebagai
tontonan dan entertain saja, bukan untuk tutorial atau mengedukasi para followers

nya jika melihat dari alat dan bahan yang digunakan.

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Konten bikin ice cream oleh Sisca Kohl, TikTok
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ANALYSIS OF AUDIENCE RESEPTIONS RELATED TO VIRAL VIDEO
CONTENT MAKING ICE CREAM BY SISCA KOHL THROUGH THE
PLATFORM TIKTOK

Legowo Ashabil Phil

ABSTRACT

The audience is free to express their lives to be able to do whatever they have, there
is a phenomenon that occurs on social media as a forum for audiences who want to
do it through a platform so that it is widely known by the audience. This study
focuses on analyzing audience receptions related to the viral video content of
making ice cream by Sisca Kohl through platform TikTokThe purpose of this study
was to determine audience reception related to the viral video content of making
ice cream by Sisca Kohl through platform TikTok The Dominant-hegemonic
position, The Negotiated position, The Oppositional positions. The results of this
study indicate that the informants perceive that some of Sisca Kohl ice cream is
included in the three aspects of Hall's theory, with various findings from the
meaning of the informants, indicating that in the decoding four informants
positioned hegemony because Sisca Kohl's content was Unique and entertaining
make followers interested, the negotiating position where the informant accepts the
message but has its own meaning so that it does not fully accept it, and the
oppositional position of the informant refuses completely because Sisca Kohl's
content is considered unreasonable, and is only for spectacle and entertainment.
not for tutorials or educating their followers if you look at the tools and materials

used.

Keywords: Reception Analysis, Content for making ice cream by Sisca Kohl, TikTok
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